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() Ceskartelevize

V karavanu po Cesku II
Sledovanost (15+)

RATING SHARE REACH SLEDOVANOSTINA
NAZEV DATUM INTERNETU ZAUJETI
(T|S ) % (T|S ) (7 dni po odvysilani), 4+,
Zdroj: PEM-D

V karavanu po Cesku 2 6.1.2022 7,96 8,9 68 82
2 V karavanu po Cesku 2 13.1.2022 376 8,23 468 8,8 62 76
3 V karavanu po Cesku 2 20.1.2022 398 8,92 491 19 8,8 67 74
4 V karavanu po Cesku 2 27.1.2022 422 9,54 531 19 8,9 59 80
5 V karavanu po Cesku 2 3.2.2022 458 10,79 540 18 8,8 68 76
6 V karavanu po Cesku 2 10.2.2022 394 9,35 518 15 8,9 65 72
7 V karavanu po Cesku 2 24.2.2022 243 5,69 300 15 8,9 66 85
8 V karavanu po Cesku 2 3.3.2022 312 7,58 385 14 8,6 71 81

CELKEM 366 8,51 1540 19 88 66% 78 %

RATING | SHARE | REACH | - DOVANOSTNA
NAZEV (]:15]0]:]] (TIS.) (%) ms) | o dll\:)TE?WNIETl)J4 ZAUJETI
V karavanu po Slovensku (6x) 1-2 / 2020 8,49 1305 18 87 71% 80%
V karavanu po Cesku (6x) 1-2 /2021 548 11,89 1793 29 86 62% 79%

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3
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V karavanu po Cesku II

zastoupeni divackych cilovych skupin
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zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3
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Shrnuti

* Primérnd sledovanost poradu 366 tisic divakli (15+) a podil na publiku 8,51 %.
Nadprimérny vysledek pro tento vysilaci €as na CT2, i kdyz v porovnani s prvni fadou
pokles divackého zajmu

» Zasah vice nez 1 mil. 540 tis. dospélych divaku.

* Porad vyhledavan vice muzi, predevsim ve véku 65+, zvyseny zajem také muzi 45-64.
Zajem o porad roste se vzdélanim, nejvice vysokoskolaky. Nejvétsi zajem o porad projevili
divaci ze Strednich Cech a oblasti Severovychod (Kralovéhradecky, Pardubicky a Liberecky
kraj).

* Priamérna odloZena sledovanost na internetu (7 dni po odvysilani) 19 tis. divakua (4+).

* Nadpriimérné hodnoceni spokojenosti — 8,8 a primérné vnimani originality — 66 % a
zaujeti — 78 %. Nejlepsi hodnoceni u starSich produktivnich divakd.

]
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Ziva v TV + TS0-3



