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EPIZODA DATUM
RATING 

(TIS.)
SHARE          

(%)
REACH      
(TIS.)

SLEDOVANOST 
NA INTERNETU 

(7 dní po 
odvysílání), 4+ ,

Zdroj: PEM-D

Spokojenost Originalita Zaujetí

Jeseníky 25.04.2024 388 10,25 474 23 - - -
Orlické hory 11.04.2024 334 9,34 394 23 - - -
Z Králíků do Bílé 
Vody

18.04.2024 330 8,87 408 26 - - -

Z Krásné na Klínovec 07.03.2024 317 8,16 378 25 - - -

Adršpach a 
Broumovsko

04.04.2024 303 8,07 378 22 - - -

Podbeskydí 02.05.2024 297 7,98 358 21 - - -
Beskydy 16.05.2024 281 7,89 335 19 - - -
České Švýcarsko a 
Lužické hory

21.03.2024 280 7,43 368 26 - - -

Krušné hory 14.03.2024 277 7,12 348 26 - - -
Jizerské hory a 
Krkonoše

28.03.2024 236 6,45 324 24 - - -

CELKEM 304 8,15 1 301 23 9,0 72 90

zdroj: ATO – Nielsen, živá v TV + TS0-3

Stezka Českem
Sledovanost (15+)
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Stezka Českem
zastoupení diváckých cílových skupin (1/2)

zdroj: ATO – Nielsen, živá v TV + TS0-3
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Stezka Českem
zastoupení diváckých cílových skupin (2/2)

zdroj: ATO – Nielsen, živá v TV + TS0-3



Shrnutí

• Průměrná sledovanost série Stezka Českem byla 304 tis. diváků (15+), s podílem na 
publiku 8,15 % . 

• Celkový zásah 1 milion 301 tisíc diváků 15+.

• Odezva na internetu – v průměru 23 tis. 4+.

• Vyšší zájem mezi muži než mezi ženami. Nadprůměrně cyklus vyhledáván mezi muži 
45+, zanedbatelný není ani podíl u žen nad 45 let. Zájem o pořad rostl se vzděláním
a nejsilnějšími diváky jsou ti s vysokoškolským vzděláním (13,87 %). Vyhledáván více 
v obcích nad 5 tis. obyvatel a diváky z regionu Severovýchod, Jihovýchod a 
Jihozápad a Severozápad. 

• Vysoká spokojenost s pořadem – 9,0; originalita - 72 % a zaujetí - 90 %.

zdroj: ATO – Nielsen, živá v TV + TS0-3


