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Smysl pro tumor 
Sledovanost (15+) 

DÍL DATUM
RATING 

(TIS.)
SHARE          

(%)
REACH      
(TIS.)

SLEDOVANOST 
NA INTERNETU (7 

dní), 4+ ,
Spokojenost Originalita Zaujetí

1. 07.01.2024 1 385 33,53 1 718 90 8,3 72 75

2. 14.01.2024 1 398 32,97 1 669 95 8,7 74 80

3. 21.01.2024 1 415 34,95 1 631 97 8,7 70 79

4. 28.01.2024 1 401 30,11 1 595 124 8,9 72 82

5. 04.02.2024 1 335 28,44 1 539 125 9,1 74 85

6. 11.02.2024 1 374 30,54 1 590 124 9,0 74 91

7. 18.02.2024 1 297 29,43 1 518 124 9,0 75 88

8. 25.02.2024 1 383 30,77 1 577 133 9,3 85 90

CELKEM 1 373 31,22 2 978 114 8,9 75 % 84 %

zdroj: ATO – Nielsen, PEM-D, ke dni 29. 2. 2024, živá v TV + TS0-3



4–14 15–24 25–34 35–44 45–54 55–64 65+

online archiv TS 8-30 3 5 8 9 12 6 4

online archiv TS 0-7 6 11 18 22 29 14 9

online živě 1 2 2 3 4 2 1

TV odloženě TS 0-7 8 17 59 84 158 85 114

TV živě 28 22 26 98 212 180 363
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SMYSL PRO TUMOR – TV a ONLINE SLEDOVANOST v CS

Zdroj: ATO – Nielsen; PEM D

* Procentuální 
přídavek odložené 
sledovanosti k živé

* 63%
* 161% * 333%

* 120%

* 96%

* 59%

* 35%
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Smysl pro tumor

zastoupení diváckých cílových skupin (1/2)

zdroj: ATO – Nielsen, ke dni 29. 2. 2024, živá v TV + TS0-3



3
1

,2
2

3
1

,6
2

3
1

,6
0

3
0

,7
5

3
1

,0
2

3
1

,0
7 3
3

,9
3

3
0

,8
1

2
9

,9
4

2
6

,5
0

3
5

,9
2

3
2

,1
3

3
2

,0
3

2
6

,5
1

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

50
1

5
+

V
M

B
 d

o
 9

9
9

V
M

B
 1

0
0

0
–4

9
9

9

V
M

B
 5

0
0

0
–1

9
9

9
9

V
M

B
 2

0
0

0
0

–9
9

9
9

9

V
M

B
 n

ad
 1

0
0

0
0

0

P
ra

h
a

St
ře

d
n

í Č
e

ch
y

Ji
h

o
zá

p
ad

Se
ve

ro
zá

p
ad

Se
ve

ro
vý

ch
o

d

Ji
h

o
vý

ch
o

d

St
ře

d
n

í M
o

ra
va

M
o

ra
vs

ko
sl

e
zs

ko

P
o

d
íl 

n
a 

d
iv

ác
íc

h
 (

%
)

Smysl pro tumor

zastoupení diváckých cílových skupin (2/2)

zdroj: ATO – Nielsen, ke dni 29. 2. 2024, živá v TV + TS0-3



Shrnutí

• Průměrná sledovanost seriálu Smysl pro tumor byla 1 mil. 373 tis. diváků při 31,22 % podílu na 
publiku. 

• V porovnání s premiérovými tituly nedělního časového okna na ČT1 nadprůměrný zájem. 

• Vysoká odložená sledovanost seriálu na internetu – 111 tis (za 1-7 díl). Vysoká i odložená 
sledovanost v TV. Celkový přídavek odložené sledovanosti k živé sledovanosti v TV je 48 %, což 
je vysoké číslo pro pořad tohoto typu.  

• Celkový zásah 2 miliony a 978 tisíc unikátních diváků 15+. 

• Seriál vyhledávaly více ženy než muži. Z věkových skupin pak nejvíce zaujal diváky ve věku 45-
64 let (především ženy) a také mladé diváky 15-24. Nejvyššího podílu dosáhl Smysl pro tumor u 
vysokoškoláků, zájem s dosažený vzděláním prudce stoupal. Podíl na divácích se v podstatě 
nelišil podle velikosti místa bydliště. Regionálně je nadprůměrný zájem u diváků z Prahy, 
Severovýchodu, Jihovýchodu a Střední Moravy.

• Seriál Smysl pro tumor dosáhl v měření kvalitativních parametrů vysoce nadprůměrných 
hodnot. Celková spokojenost činí 8,9 bodu, originalita 75 % a zaujetí 84 %. 

zdroj: ATO – Nielsen, ke dni 29. 2. 2024, živá v TV + TS0-3


