
Peče celá země
ČT1, sobota 20:00, leden – březen 2020
Sledovanost a kvalitativní parametry



Peče celá země
Sledovanost (15+) 

DÍL DATUM
RATING    

(TIS.)
SHARE         

(%)
REACH      
(TIS.)

SLEDOVANOST 
NA INTERNETU 
(7 dní po odvysílání), 
4+ ,            Zdroj: PEM-

D

SPOKOJ. ORIG. ZAUJETÍ

1. 4.1.2020 1114 28,58 1661 37 8,0 61 77

2. 11.1.2020 994 24,25 1348 48 8,2 67 83

3. 18.1.2020 1186 30,03 1531 45 8,2 65 75

4. 25.1.2020 1248 32,62 1631 47 8,5 70 80

5. 1.2.2020 1298 33,08 1632 49 8,3 67 77

6. 8.2.2020 1421 35,06 1774 55 8,6 62 71

7. 15.2.2020 1408 34,66 1711 59 8,7 73 77

8. 22.2.2020 1442 36,31 1785 61 8,8 72 82

9. 29.2.2020 1546 37,01 1841 62 8,8 73 86

10. 14.3.2020 1758 38,42 2114 48 8,8 70 84

CELKEM 1338 33,02 4121 51 8,5 68 % 80 %

zdroj: ATO – Nielsen Admosphere, živá v TV + TS0-3
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Peče celá země
zastoupení diváckých cílových skupin

zdroj: ATO – Nielsen Admosphere, živá v TV + TS0-3



Shrnutí

• Sledovanost 1 milion a 338 tisíc diváků 15+ a podíl na publiku 33,02 % a 118 tisíc 
dětí 4-14 let, share 40,84 %.  Rostoucí zájem diváků.

• Celkový zásah 4,1 milionu dospělých diváků. 

• V publiku výrazně více zastoupeny ženy, nejvíce ve dvou věkových kategoriích 15-49 
let a 65+. Share nad průměrem také u dětí 4-14 (40,84 %). Zřetelný nárůst 
sledovanosti s vyšší vzdělaností. Poměrně vyrovnaný zájem napříč různě velkými 
místy bydliště diváků.  Nadprůměrně vyhledáván diváky ze Středních Čech a z regionu 
Jihovýchod.

• Sledovanost na internetu (7 dní po odvysílání) průměrně 51 tisíc diváků 4+. 

• Přídavek odložené sledovanosti (TV + internet) k živé v TV = 22 %.

• Hodnocení spokojenosti nadprůměrné – 8,5. Nad průměrem i originalita (68 %) a 
zaujetí (80 %). 

zdroj: ATO – Nielsen Admosphere, živá v TV + TS0-3


