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() Ceskartelevize

Misto zlocCinu Ostrava
Sledovanost (15+)

. RATING SHARE SLEDOVANOST I’\lA .
DiL EPIZODA (T1s.) (%) INTE;‘:SE:,.L.';,Y:‘,N po ZAUJETI
Zdroj: PEM-D

1. Krdsné svétlo 06.01.2020 1512 36,91 1890 59 8,3 57 71
2. Kilometr pod zemi 13.01.2020 1424 34,62 1755 64 8,4 55 69
3. Tichoslapek 20.01.2020 1387 33,07 1672 66 8,5 54 74
4. Smrtv Tunisu 27.01.2020 1320 31,47 1554 79 8,4 57 73
5. Pro nic za nic 03.02.2020 1294 31,60 1544 77 8,5 53 65
6. 17 vtefin 10.02.2020 1330 30,73 1643 77 8,5 48 68
7. Ritual 17.02.2020 1295 30,12 1589 78 8,4 52 73
8. Ohrozeni 24.02.2020 1296 30,01 1531 78 8,2 46 66
9. Kubelik(v ptipad 02.03.2020 1243 28,46 1460 78 8,2 47 63
10. Kyselina 09.03.2020 1330 29,87 1616 75 8,4 56 67
11. VSechny barvy léta 16.03.2020 1335 27,09 1583 76 8,4 60 70
12. Konec tiskare 23.03.2020 1426 29,48 1619 76 8,5 57 78
13. Krvavy olej 30.03.2020 1422 31,31 1665 70 8,6 55 76

CELKEM 1356 31,10 3818 73 84 54% 70%

]
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3
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Misto zloc¢inu Ostrava
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( ) Ceska televize

Shrnuti

* Prameérna sledovanost 1 milion a 356 tisic divakl 15+ a podil na publiku 31,10 % .

* Celkovy zdsah vice nez 3,8 milionu dospélych divaku.

e V publiku vice zastoupeni muzi, zejména 45+. Obecné pak nejvice divaci ve véku 45-
64 let. Zretelny narist sledovanosti s vyssi vzdélanosti divaki. Nadprimérné
vyhledavan divaky z mést nad 20 tis. obyvatel, nejvice z Moravskoslezského kraje
(share — 42,19 %).

* Sledovanost na internetu (7 dni po odvysilani) primérné 73 tisic divaku 4+.

* Pridavek odlozené sledovanosti (TV + internet) k zZivé v TV = 26 %.

* Pramérné hodnoceni spokojenosti — 8,4. Primérné hodnoceni originality (54 %) a

zaujeti (70 %).

e e
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Ziva v TV + TS0-3



