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KRAJSKE A SENATNI VOLBY 2016

Volebni vysilani CT

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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Sledovanost krajskych debat
CT24

Karlovarsky kraj
Liberecky kraj
Kraj Vysocina

Pardubicky kraj

Kralovéhradecky kraj
Plzerisky kraj
Zlinsky kraj

Olomoucky kraj

Jihocesky kraj
Ustecky kraj
Jihomoravsky kraj
Moravskoslezsky kraj
Stfedocesky kraj

PRUMER

15.9.2016
16.9.2016
19.9.2016
20.9.2016
21.9.2016
22.9.2016
23.9.2016
26.9.2016
27.9.2016
29.9.2016
30.9.2016
3.10.2016
4.10.2016

Denv | .

Ctvrtek
patek

pondéli

utery

stfeda
Ctvrtek
patek

pondéli

utery
Ctvrtek
patek

pondéli

Utery

20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00
20:00

RATING
(%)

0,6
0,5
0,6
0,5
0,4
0,5
0,6
0,5
0,5
0,8
0,5
0,6
0,8

0,6

*Jednd se o aritmeticky priimér, bez prevdzZeni. Udaj je pouze informativni.
Pozn.: n.a. = nizky pocet zndmek / data za internet jesté nebyla uvolnéna.
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kterého se debata tykala

1,42

1,24 204 0,7
1,24 301 3,5
1,18 204 2,2
088 222 1,6
1,09 231 16
1,41 240 3,2
1,11 210 3,0
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Shrnuti

PREDVOLEBNI DEBATY Z KRAJU:
* 48 tisic divaki 15+ a podil na publiku 1,30 % - pod primérem stanice CT24.

* V krajich, kterych se predvolebni debata tykala, byl podil na divacich vyssi nez byl
celorepublikovy primér — priimérny podil na publiku v relevantnich krajich - 5,35 %

* Celkovy zédsah vSech krajskych debat vice nez 1 milion 300 tisic dospélych divaku.
* Internet (7 dni po odvysilani) primérné pod 1 tisicem divaki 4+.
* Podprimérné hodnoceni spokojenosti — 7,5.

* Nadpridmérné vyhleddvan muzi nad 45 let. Zvyseny zdjem u stredoskolsky a
vysokoskolsky vzdélanych divakd.
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Sledovanost superdebaty 6. 10.
CT1 + CT24

CT24 6.10.2016 ¢tvrtek 20:00 3,34
CT1 6.10.2016 Ctvrtek 20:00 4,2 360 9,48 1191
CELKEM CT1 +CT24  6.10.2016 ¢tvrtek 20:00 5,6 486 12,82 1420

[ —— I ——
fijen 2016 zdroj: ATO — Nielsen Admosphere



() Ceskartelevize

Zastoupeni divackych cilovych skupin
CT1 + CT24
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SUPERDEBATA:
» 486 tisic divakl 15+ a podil na publiku 12,82 %.
» Zdasah na obou kanalech vice neZ 1 milion 400 tisic dospélych divaka.

* Nadprimérné vyhledavan muzi nad 45 let. Zvyseny zajem u stredoskolsky a
vysokoskolsky vzdélanych divaku.

* Vyssisledovanost nez posledni dvé superdebaty pred komunalnimi (2014) a
evropskymi (2014) volbami, naopak nizsi sledovanost nez v pripadé superdebaty
pied volbami do parlamentu CR (2013) a prezidentskymi volbami (2013). Porovnani
je nicméné pouze indikativni, protoze zdjem o rGzné typy voleb se lisi a debaty
zacinaly v rliznou hodinu.
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Sledovanost volebnich studii 8. a 15. 10.
CT24

Volby 2016 8.10.2016 sobota 13:31 5:2 16,49 1559
Volby 2016 8.10.2016 sobota 19:47

Krajské volby a 1. kolo senatnich
VOIby,ZO}G ) 15.10.2015 sobota 13:30 103 688
2. kolo senatnich voleb

Krajské a senatni volby 2016 _
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Zastoupeni divackych cilovych skupin
CT24

m Volby 2016 (volebni studio 8. 10.) CT24 (2016)

Podil na divacich (%)

I 7,11
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VOLEBNI STUDIO:
* 242 tisic divaka 15+ a podil na publiku 9,22 % - nad prdmé&rem stanice CT24.
e Zasah téméf nez 1 milion 850 tisic dospélych divaku.

* Nadprimérné vyhledavan muzi nad 45 let. Zvyseny zajem u stredoskolsky a
vysokoskolsky vzdélanych divaku. Také Zeny starsi 60 let vysilani nadprimérné
zaujalo.

* Vyssisledovanost nez volebni studia poslednich dvou voleb (evropskych,
komunalnich) z roku 2014. Vyrazné nizsi sledovanost v porovnani s volbami z roku
2013 (prezidentskymi, parlamentnimi).

* V porovnani se stejnym typem voleb — krajskymi a senatnimi volbami z roku 2012 -
vykazalo volebni studio 2016 mirné nizsi vysledek v podilu na divacich, nicméné
absolutni rating se pohyboval na shodné hodnoté kolem 240 tisic dospélych
divakd.
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UDALOSTI:

* Hlavni zpravodajska relace CT Udalosti dosahla v den voleb, tedy v sobotu 8. 10.,
vyrazné nadprimérného vysledku sledovanosti. V préiméru se na kanalech CT1 a
CT24 dival 1 milion a 102 tisic divakt 15+, pfi podilu na sledovanost 33,36 %,
pFicemz primérné hodnoty za podzim 2016 cCini 811 tisic a 25,24 %.

« Opét se ukazuje, Ze v dobé mimoradnych udalosti, jsou zpravodajské porady CT
nadpriimérné vyhledavany a divaci ocenuiji Sifi a kvalitu informaci v nich
prekladanych.

* Udalosti jsou také jedinou hlavni vecerni zpravodajskou relaci (ve srovnani s porady
TV Nova a TV Prima), jejiz sledovanost dlouhodobé neklesa, naopak stoupa a jiz
delSi dobu si udrzuje pozici druhého nejsledovanéjsiho hlavniho zpravodajského
poradu v zemi.
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