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Analyza publicistického poradu Ceské televize
,Reportéfi CT“ a , Reportéfi+“ (1. - 3. ¢tvrtleti 2025)

— Naméty publicistickych reportazi nejcastéji tematicky zapadaly do kategorii krimindlni Ciny a
podnikovd sféra

— V odkazovani na externi zdroje byli autofi reportazi v obou publicistickych poradech presni

- VSem aspektlm srozumitelnosti a spravnosti vyhovovaly vSechny reportaze Reportéri+ a 94 %
prispévkd Reportérd CT

Ve 1. - 3. Ctvrtleti roku 2025 bylo analyzovano 66 publicistickych
prispévkl o celkové stopazi 18 hodin a 43 minut.
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VARIABILITA; TEMATICKA AGENDA: Reportéfi CT

Aktualnost reportazi (1. - 3. Ctvrtleti 2025) Tematicka agenda (1. - 3. Ctvrtleti 2025)
krimindlni ¢iny 7 5 16
podnikova sféra 5 9
22% justice 5 MW aktudlni
14 piispavkil stranllcka olblakst kontextovy
:50: regionalni politika i
3:50:39 g ° p - tematicky
22 prispévk spoleCenske jevy | .
o aze:
6:03:51 statnisprava |20 1 3 assn
sport JE 2 3 65 prispévki
34% cirkve, ndbozenstvi = 3 3
doprava 11 3
29 prispévku média 8 2
8:23:21 .. i o
Zivotni prostfedi |1
45% mezinarodni udalosti |1 Reportéfi CT: nejéastéjsi medialni udalosti

(stopaz v minutach)

1

1
kalamity, nehody 1
energetika [1 1
1

1

1

] valka na Ukrajiné 88

m aktualni = kontextové  tematické bezpe¢nostni politika 14 kauza Motol 82
obrana, armada |1 BlaZkovy bitcoiny 47

Celkova stopaz poradu: 18 hodiny 17 socilni politika |1 kauza Diag Human 19
minut a 51 vtefin zdravotnictvi [l 1 kauza Capi hnizdo 16

(vechny pfispévky byly detailné posuzovany) Skolstvi = 1 kauza Dozimetr 14

svrs

V poradu Reportéfi téméf polovina reportaZi pokracovala ve sledovani uZ dfive zapocatych namétt a sledovala jejich vyvoj. Mezi nimi
i celkové prevazovaly krimindlni ¢iny (témata hospoddriska kriminalita a korupce) s odstupem nasledované podnikovou sférou. Nejvice
sledovanymi udalostmi se staly vdlka na Ukrajiné, korupce v nemocnici Motol a pf¥ijeti podezrelych bitcoinii Ministerstvem spravedinosti.
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TRANSPARENTNOST: Reportéri CT

Mira presnosti v oznacovani externich zdroju informaci (1. - 3. Ctvrtleti 2025)

Bdze: vyroky reportérd, které odkazovaly na externi zdroje informaci

92%

87% 89%

87%

Pozn.:
V Cervenci a srpnu 2025
nebyly vysildny zadné dily
Reportérd CT.

Odkazovani tvlrcli reportaZi na externi zdroje bylo v prvnich deviti mésicich letosniho roku presné s primérné 89% mirou
transparentnosti. Porad se tak drzi na dlouhodobé vysoké mire transparentnosti. Celkem bylo za vSechna tfi ¢tvrtleti citovano
1107 externich zdrojti, z nichZ 930 uvedli autofi reportaZi presné, 74 stredné presné a 98 nepresné. Pétkrat byl také pouZit
utajeny zdroj informaci.
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SROZUMITELNOST, SPRAVNOST: Reportéfi CT

Jednotlivé aspekty srozumitelnosti a spravnosti (1-3Q 2025) Podil korektnich pfispévkl a pFispévku k posouzeni (1-3Q 2025)
0% 25% 50% 75% 100% 6%

relevance témat, zabéru

struktura informaci

fakticka spravnost

. . , k posouzeni s nizkou
vyvazenost informaci

zavainosti
jazykovd rovina k posouzeni s vyssi
titulky zavaznosti
M korektni

forma prezentace Baze: 65 prispévkd

V prvnich deviti mésicich roku nebyl zaznamenan Zadny prispévek se zavainym porusenim zasad srozumitelnosti ¢i spravnosti. Ve
¢étyrech prispévcich doslo k poruseni aspekti srozumitelnosti a spravnosti s nizkou zavaznosti. V reportazi Slovensky SMER redaktofi
pouzili vyjadieni Stefana Hamrana, byvalého policejniho prezidenta, ke komentafi pomérd na Slovensku za Ficovy vlady. Hamran se
vyznamné politicky angazuje, kdyz kandidoval jako nestranik za stranu Demokrati v eurovolbach a shodou okolnosti 10.3.2025 vstoupil
> do slovenské opozicni strany SaS, takZe neni nezaujatym komentatorem situace. V reportaZi Sleva ze Sibife redaktor doklada skrze
ruzné clanky sva tvrzeni, texty jsou vsak psany v azbuce a nejsou preloZené, coZ pro standardniho divaka sniZuje jejich dukazni
hodnotu. V prispévku Z Motola do raje absentovalo vyjadieni za jednoho z obvinénych v Uplatkarské kauze - Pavla Budinského, resp.

absentovala informace o odmitnuti poskytvnuti vyjadreni. Vyrazna cast reportaze se pritom tykala jeho pocinani a také nemovitosti,
které ma vlastnit na Kostarice. V reportazi Stésticku naproti doslo k zaméné fotografie hrace (k tomuto bylo zarfazeno vyjadreni redakce
v analyze za 1P/2025).

srvr

Nalezy sniZzené spravnosti a srozumitelnosti: seznam reportazi (1-3Q 2025

Struktura
informaci
Fakticka
spravnost
informaci
Jazykova
prezentace

10.3.2025 Fiala Michael Slovensky SMER

24.3.2025 Molacek Jan Sleva ze Sibire
14.4.2025 Golis Ondfej, Vachni¢enko Jevhenija Z Motola do raje
28.4.2025 Paclikova Adéla Stéstic¢ku naproti
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https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240010/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240010/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240011/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240011/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240011/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240014/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240014/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240014/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240015/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240015/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240010/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240011/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240014/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/1142743803-reporteri-ct/225452801240015/
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VARIABILITA; TEMATICKA AGENDA: Reportéfi+

Tematicka agenda (1. - 3. ¢tvrtleti 2025)

W aktudlni
zdravotnictvi 1 1 kontextovy
tematicky

Analyzovana stopaz poradu: 25 minut a 35 vtefin

Mira presnosti v oznacovani externich zdrojt
informaci (1. - 3. Ctvrtleti 2025)

Baze: vyroky reportérd, které odkazovaly na externi zdroje informaci

Transparentnost: 96%

Celkovy pocet odkazii: 20

Jednotlivé aspekty srozumitelnosti a spravnosti (1-3Q 2025)
0% 25% 50% 75% 100%

relevance témat, zabér(
struktura informaci

fakticka spravnost

k posouzeni s nizkou

vyvazenost informaci oo .
zavaznosti

presné odkazy: 18

jazykova rovina stiredné presné odkazy: 2

k posouzeni s vyssi

titulky zavaznosti nepiesné odkazy: 0
® korektni neklasifikovano: 0

forma prezentace

Zatim jediné analyzované vydani Reportérti+ se tykalo zdravotnictvi a jednalo se o tematicky, nadcasovy prispévek. V pfispévku nebylo
odhaleno poruseni srozumitelnosti ani vyvaZenosti. Celkova transparentnost daného vydani ¢inila 96 %, pficemZ 18 zdroji z 20
pouzitych bylo citovano presné.
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ZAKLADNI POJMY 1/4

Aktualnost prispévku: aspekt aktualnosti rozdéluje
prispévky do tri kategorii. Prispévek aktualni se tyka
soucasnosti a bezprostfedné reaguje na aktualni udalost.
Mduize se jednat o odhaleni kauzy, o okamizity report
z mista postizeného pfrirodni katastrofou, obcanskymi
nepokoji nebo vojenskymi zdsahy, o postoje politik(
a verejnosti k pravé projedndvanym Upravam legislativy
atd. Cas zveFejnéni tohoto typu pFispévku je elementarné
dalezity i pro jeho relevanci. V ptispévku kontextovém
jde o prezentaci udalosti v SirSim kontextu s jistym
¢asovym odstupem (napt. uvedeni novych fakta v urcité
kauze, seznameni s aspekty konkrétniho
obcanskopravniho sporu, priibéh a vysledek vySetrovani
urCitého kriminalniho ¢inu nebo jiného pripadu
porusovani zakona). Prispévek tematicky se orientuje na
nadCasovéjsi témata zejména spolecenského Zivota (napf.
vztahy verejnosti k postizenym lidem, stav Zzivotniho
prostfedi ve méstech a na venkové) a nereaguje
bezprostfednd na aktudlni déni. Cas uvefejnéni tohoto
typu prispévku nehraje nejdilezitéjsi roli pro jeho
adekvatni percepci ze strany divaka.

Baze: pocet promluv/vypovédi/prispévka/médii/
sledovanych aspektt, které byly zahrnuty do analyzy. Cislo
v bazi se nemusi shodovat se sou¢tem hodnot uvedenych
v grafu, graf mUZe prezentovat pouze nejvyznamnéjsi
vysledky.

Analyza publicistického poradu Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,Reportéfi +“ (1. - 3. ¢tvrtleti 2025)

Explicitni stanovisko redakce: publicistika poskytuje
i samotné redakci prostor pro vyjadieni vlastniho
stanoviska vuU¢i hlavnim subjektim. Jako hodnotici
stanovisko je chdpdno explicitni vyjadreni hodnoceni
(volbou priznakového lexika, jednoznacného odsudku,
nebo naopak sympatii apod.).

Forma: stylovd forma prispévku; u publicistiky kddovana
prevaziné ,reportdz”.

Hlavni téma: téma, kterého se tykala prevdina cast
prispévku.

Hlavni subjekt: aktér prispévku, jehoz chovani nebo
jednani je popisovano, pripadné hodnoceno ze strany
redakce nebo tfetich stran. Jako hlavni subjekt mize byt
kédovano i téma (napf. BSE).

Hodnoceni hl. subjektu tretimi stranami: pokud treti
strany komentuji jednani hlavniho subjektu, jaké je
prevazujici stanovisko vSech jejich ¢leni? Hodnoceni
predstavuje i souhlas nebo odmitnuti.

Kddovani, kddovaci kniha: standardizovany postup
ziskavani informaci. Metodika je jednoznacné definovana
tzv. Kédovaci knihou. Pro jednotlivé klienty je mozné
vytvaret odliSnou metodiku v zdavislosti na sledovanych
cilech spoluprace.
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ZAKLADNI POJMY 2/4

Obsahova analyza: systematické shrnuti obsahu a formy
zpravodajstvi a publicistiky pomoci predem definované
klasifikace. Prispévky nejsou interpretovany subjektivné,
ale kodovany kontrolovatelnym zplsobem dle predem
dané metodiky.

Prostor pro vyjadreni: poskytla redakce hlavnimu
subjektu dostatecny prostor pro vyjadreni? Dostate¢nost
netkvi v ¢asové rozloze vypovédi hlavniho subjektu, ale
predevsim ve zjisténi, zda dostal moznost vyjadrit se ke
viem klicovym aspektim, v jejichz souvislosti byl
zminovan.

Priznakovost: publicistické porady umoznuji Sirokou
variabilitu ztvarnéni prispévkd o konkrétnich tématech,
pfiznakovost uréuje intenzitu vyuZiti vyrazovych
prostfedk( (viz Vyrazové prostfedky) na plose prispévku.
Pfiznakovost je jednim z implicitnich prostfedk(l, jak
mUZe dat redakce najevo své stanovisko k predstavenym
subjektiim, popr. tématlm. ZvySena mira pfiznakovosti
signalizuje pfitomnost faktorl, které mohou mit vliv na
divackou interpretaci.

Relevance: v jakém vztahu jsou jednotlivé treti strany
k hlavnimu subjektu/tématu prispévku? Adekvatni volba
tfetich stran mlZe rozhodovat o Urovni prace redaktora.

Analyza publicistického poradu Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,Reportéfi +“ (1. - 3. ¢tvrtleti 2025)

Tematicka kategorie: jednotlivé konkrétni tematické
aspekty jsou slucovdny do skupin podle obsahové
pribuznosti. Do kategorie spolecenské jevy tak napfiklad
patfi jak prevody bytl, tak poradani détskych tabor(
nebo portréty zajimavych lidi. Jednotlivym reportazim je
vidy prifazena jedna dominantni tematickd kategorie,
0 niz prispévek pojednava.

Transparentnost: analyza transparentnosti klasifikuje, zda
jsou presné oznaceny zdroje, ze kterych byly prevzaty
informace. V pfipadé Ze nikoli, divéryhodnost obsahu
prispévku je nizSi. Netransparentnost mulzZe byt
v nékterych pripadech zplsobena fadou vnéjsich,
okolnostnich faktor( (tzv. funkéni netransparentnost), jeji
zdvaznost je nizsi. V pripadé, Ze uziti netransparentnosti
neni vysvétlitelné (napf. subjekt si nepral byt jmenovan),
nebo se dotykd zavainych skutecnosti (obvinéni apod.),
hovotfime o netransparentnosti faktické. Jeji zavaznost je
vysoka.

Treti strany: v prispévku vystupuji predevsim jako
komentatori a poskytovatelé informaci.

Vyrazové prostredky: takové stylistické prostredky, které
vedle funkce obsahové nesou i dalsi pridané funkce
(estetické, hodnotici). Za vyrazové prostiedky neni
povazovan graficky doprovod usnadnujici pochopeni

(schémata).
Mediateno




ZAKLADNI POJMY 3/4: transparentnost

Klasifikace vyrokti odkazujicich na externi zdroje informaci

Kategorie Detailni typologie vyroku Presnost v % Priklady
Typ 1: jméno + médium prenosu informace + datum zverejnéni + v pfipadé méné znamych osobnosti i
funkce: "Vdclav Havel prohldsil v nedéinim rozhovoru pro Cro 1 Radiozurndl ...". Typ 2: jméno + funkce +

zcela presné urceni citovaného
P 100%

zdroje kontextova informace: "Jan Mrdzek, naméstek ministra vnitra zodpovédny za organizaci zaseddni NATO,
uved|, Ze..."
hoda obecného uréeni zdroj . , e A PV P Y
P ; Zbrazaem k(c:)nkrét:ircc:r;ldzrogﬁje > 100% zejména v obrazovych pfispévcich zpravodajstvi, napf. vypovédi neoznadenych lidi v anketé
resne
(vice neZ obecné urceni konkrétniho 90% "Podle Stanislava Grosse byl zdsah adekvdtni."; "Ekonom Jan Sykora kritizuje CNB, Ze nevyhodnocuje

75 %) citovaného zdroje ? adekvdtné hospoddrskou situaci ..."
iniciacni véty s alespon dvéma 90% "Prdvnici se domnivaji, Ze harmonizace legislativy bude obtiznéjsi ..." ... ndsleduji vypovéd alespon dvou
ndaslednymi zdroji ? konkrétnich pravnikd
potvrzena verifikace 90% Respondent potvrzuje pravdivost tvrzeni, které bylo prevzato z nedostatecné oznaceného zdroje. PF.:
netransparentniho vyroku ? redaktor: "Pry vdm neni dobre.", respondent: "Ano, mdm horecku."

o " . , . .. . - . S
naslednym zdrojem 60% Podle nékterych poslanci neprinese novela nic dobrého." ... nasleduje vypovéd jednoho poslance

"Podle odplircti neni mozné takto pausalizovat ..."; ... ozyvaji se hlasy napfic politickym spektrem ..."; "... jini

. i sklon ke zobecnéni/prehlednosti 50% zase fikaji, Ze cena prdce je u nds nizkd ..."; "... v médiich se objevila informace ..."; "... podle prizkumi
Stfedni vefejného minéni ..."
(30% - 75 %)

oznaceni specializované skupiny autord, ale Zadny konkrétni predstavitel. "Podle pravniki ..."; "Ekonomové

- . . o o
specializovand skupina autord >0% se na pocindni CNB divaji s rozpaky."; "Medidlni odbornici rikaji, Ze ..."

neurceny zdroj konkrétni vypovédi 50% "Rdno jsem v novindch vidél fotogrdfii ..."; "Mdm takovy materidl a v ném se pise, Ze ..."

nespecifikovany zdroj informaci 0% pry", "udajné", "proslychd se", "prosakuji informace", "v kulodrech se Suskd", "mluvi se o tom", "obcas byvad

Nepiesné slyset"

(méné nez

30 % nepotvrzena verifikace 0% Respondent odmitd pravdivost tvrzeni, které bylo prevzato z neoznaceného zdroje. Pt.: redaktor: "Pry si
6) netransparentniho vyroku ’ nechdvadte rikat guru.", respondent: "To jste slysel kde? O nicem takovém nevim."

Neklasifikovano | utajeny zdroj informaci neklasifikovano | "Zdroj, ktery si nepf#dl byt jmenovdn..."; "z dobfe informovanych zdroji, jejich? vypovédi md CT k dispozici..."

Poznamka: presnost v procentech je pouze pomocnou statistickou veli¢inou, slouZici k zakladnimu (dlouhodobému) srovnani poradi a redaktor(.
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ZAKLADNI POJMY 4/4: srozumitelnost, spravnost

Strukturovana analyza srozumitelnosti

Kazda publicisticka reportaz CT je analyzovana detailné na zakladé téchto aspekti:

Aspekty srozumitelnosti Popis

Relevance se vztahuje k obsahovwym aspektdm reportaZe a puvodcum vypovédi; analyza vyhodnocuje miru

relevance témat, mluvéich Jejich zavaZnosti ve vztahu k hlavnimu tématu prispévku, popf. jejich absenci.

W ramci tohoto kritéria je hodnocen zplsob obsahové wystavby repartaZe a jeho viiv na srozumitelnost, tj.

I LT s logicka posloupnost informaci a smysluplné rozvijeni problematiky.

Jedna se o posouzeni srozumitelnosti prezentovanych informaci zaméfrené na odhaleni logickych a
faktickych chyb, rozporuplnost prezentace jednotlivych fakt nebo pfitomnost bliZe nespecifikovanych
slovnich wrazl, které nejsou obecné roziifeny.

fakticka spravnost - presnost -
konkrétnost

Z hlediska wvaZenosti analyza sleduje, zda je popisovana skuteénost zobrazena ze viech relevantnich dhld
vyvaZenost informaci - kontext |pohledu a zda jsou jednotlivé aspekty problematiky prezentovany v adekvatni mite, aby obraz o dané
skuteénosti nebyl zkreslovan.

Kategorie indikuje, zda v reportaZi dozlo k neadekvatnimu uZiti jazyka v oblasti syntaxe (vétna skladba),

jazykova rovina lexika a stylistiky.

Analyza zjidtuje, zda v ramci reportaZe dochazi ke korektni distribuci titulkl {odpovida-i titulek prezentované
uZiti titulka osobé, charakterizuje-li dostateéné jeji vztah k tématu, neobsahuje-li chyby a pfeklepy, je-li uvadén
opakované s ochledem na pamétovy interval vnimatele).

 této oblasti se posuzuje, zda byl zplisob zpracovani obsahu vzhledem k tématu pofadu vhodné zvoleny,
forma prezentace pricemz je sledovano vyuZiti nejriznéjgich wrazowych prostfedkd, soulad obrazu a zvuku, soulad obrazu a
privodniho slova, atd.

Metodicka poznamka: od 1. 1. 2015 je experimentdlné posuzovdna zavaznost jednotlivych nalez(i rozdélena na ,nalezy k posouzeni s nizkou zavaznosti“ a ,nalezy k posouzeni s vyssi
zavaznosti“. Toto rozliseni souvisi s mirou formalnosti nalezu v pfipadé nalezl s nizkou zavaznosti (napt. gramaticky chybné titulky, nepfesné nacasovany synchron obrazu a zvuku) a na
druhé strané s moznym zvyhodnénim nebo znevyhodnénim nékterého ze subjektl vinou nepresnosti v pfipadé nélezl s vyssi zdvaznosti.
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V fijnu 2025 zpracoval Media Tenor, spol. s r.o.
Vedouci projektu: Ing. Pavel Herot, Ph.D.
Analytik projekt: Mgr. Véra Peterova, Ph.D.

vera.peterova@mediatenor.cz

http://www.mediatenor.cz
tel. +420 596 126 126
Stodolni 9/1428
702 00 Ostrava
Ceska republika

Tento dokument obsahuje vSechna podstatna zjisténi vyzkumu.
Pokud vSak nékterou informaci postradate, pripravime Vam ji na pozadani.

Budeme radi za jakékoliv dalSi naméty.
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