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V ANALYZE BYLY POUZITY PRISPEVKY TECHTO ZPRAVODAJSKYCH RELACI:

Udalosti, Udélosti, komentéie, Udalosti v regionech (Praha, Brno, Ostrava), Ekonomika €T24,
( ) Horizont CT24, Udalosti v kultufe, Zpravy ve 23

I'I@VE Televizni noviny

W Zpravy FTV Prima, Krimi zpravy, Divacké zpravy a VIP zpravy

.!1'1
.‘ it

V roce 2014 bylo analyzovano 15 zpravodajskych relaci ¢tvefice médii o celkové stopdZi 2 017 hodin a 41 minut
v 67 144 p¥ispévcich (z hlediska stopaZe $lo oproti roku 2013 0 72% narust).

Hlavni zpravy (v 18:00)
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. UVOD

Tento dokument byl zpracovdn na zakladé pozadavku Ceské televize a shrnuje zakladni zjisténi analyzy
zpravodajskych poradd vybranych elektronickych médii, kterou pro Ceskou televizi na Etvrtletni bazi zajistuje
spole¢nost Media Tenor. Spoluprace byla zahajena v ¢ervenci 2001 a od té doby kontinualné probiha.

KRITERIA PRO POSUZOVANI KVALITY ZPRAVODAJSTVI:

VARIABILITA tematicka, regionalni, politicka, ekonomicka, generova
Media Tenor: kapitola ,variabilita“ v tomto dokumentu

RELEVANCE relevance témat, média vybérem témat urcuji agendu
Media Tenor: kapitola ,,témata“ v tomto dokumentu

VYVAZENOST, adekvatni prostor pro zainteresované subjekty, vyvaZené hodnoceni subjektd
PREDPOJATOST Media Tenor: analyzy diskusi a publicistiky; Ize implementovat i pro zpravodajstvi
FAKTICKA ovérené zdroje, konkrétnost informaci, korektni grafické oznaceni, prefeknuti...
SPRAVNOST Media Tenor: pro faktickou spravnost nabizi sluzbu tzv. dennich evaluaci

Analyza zkouma kvalitu zpravodajstvi Ceské televize z pohledu variability a relevance. Metodika byla zvolena tak,
aby bylo mozné posoudit, do jaké miry zpravodajstvi napomaha divakim ,utvofit si vlastni ndzor na stav a vyvoj
spolecenstvi ve vSech dulezZitych oblastech”. S ohledem na toto kritérium je posuzovano domaci, zahranicni,
ekonomické i politické zpravodajstvi. Dokument neposuzuje vyvazenost a faktickou spravnost jednotlivych
prispévkd, kdykoliv vak Ize i tyto parametry do vyzkumu zahrnout.

Jednotliva zjisténi jsou doplnéna popisem metodologickych vychodisek tak, aby dokument byl srozumitelny i tém
¢tenardm, kteri doposud nemaji zkusenost s obsahovou analyzou obecné a s jeji konkrétni aplikaci v ramci
projektu analyz zpravodajstvi pro CT.

STRUKTURA A KLICOVE KAPITOLY ANALYZY:

TEMATA
- tematické kategorie, konkrétni témata
- detailni tematicka struktura poradu a jejich tematické srovnani
Ctyri bloky: hlavni zpravodajské relace, regionalni porady, komentované

POLITIKA
- souhrnné ukazatele politického zpravodajstvi: intenzita, ton medializace (mira kriticnosti)
- intenzita a tonalita medializace politickych stran a politickych predstavitell
- tematicka struktura politického zpravodajstvi
rozdily v politickém zpravodajstvi hlavnich zpravodajskych potadil CT, Novy, Primy a RadioZurnalu

EKONOMIKA
- souhrnné ukazatele ekonomického zpravodajstvi: intenzita, ton medializace (mira kriti¢nosti)
- nejcastéji zmifované firmy + tédn medializace

rozdily v ekonomickém zpravodajstvi CT, Novy, Primy a RadioZurnalu

LOKALITY
- zahrani¢i: podil zpravodajstvi bez vztahu k CR, nej¢asté&ji zmiriované zemé
- regiony v hl. zpravodajskych relacich: podil zpravodajstvi z region(, nejcastéji prezentované mésta a obce

VARIABILITA
tematicka, politickd, izemni, genderova (podily a poCty Zen ve zpravodajstvi)
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1. ZAKLADNI ZJISTENI

TEMATA

= Medidlni udalosti roku byla ukrajinsko-ruska krize, o niz redaktofi CT informovali predeviim v
Udalostech (pres 22 hodin), Udalostech, komentatich (pres 42 hodin), Horizontu €T24 (pies 44 hodin)
a Zpravach ve 23 (pres 17 hodin).

=  Udalosti, komentaie zamérily svou pozornost také na volby do Evropského parlamentu, referendum o
nezavislosti Skotska a boje s islamisty ISIL.

= Udalosti v regionech z Ostravy upozadily komundini volby méné relevantnimi tématy z oblasti uméni a
kultury.

POLITIKA

= Medilni obraz prezidenta Milo$e Zemana v relacich CT24 prosel béhem roku 2014 vyraznou proménou.
Zatimco v 1. pololeti byl rozdil v podilech pozitivnich a negativnich vypovédi témér nulovy, ve 2. pololeti
spad| predeviim po Zemanovych vyrocich v CRo 15 % do zaporu.

EKONOMIKA

= Nejcastéji a nejpfiznivéji medializovanym podnikem v Udalostech byla v letech 2013 a 2014 samotna
Ceska televize. Podobny trend byl pozorovatelny také u komerénich relaci, kde oviem podil
sebeprezentace v pribéhu let 2013 a 2014 rostl, zatimco v Udalostech naopak klesal.

LOKALITY

= Ukrajinsko-ruska krize ovlivnila kazdodenni obsah zpravodajskych relaci €T24 a ustavila podily zprav ze
zahranici na 99 % v Horizontu €T24, 41 % ve Zpravach ve 23 i v Udalostech, komentéafich (narCst o 13
% oproti roku 2013) a na 30 % v Udalostech (narust o 4 % oproti roku 2013).

VARIABILITA

=  Nejpfiznivéjsich hodnot politické variability dosahovaly Zpravy ve 23 a Udalosti, komentare. Horizont
€T24 a Udalosti informovaly o vice ne? 140 zahranignich lokalitach.
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. TEMATA

1. Hlavni zpravodajské relace

Grafy llI-1, 2: 10 nejvice medializovanych kauz (medidlnich uddlosti) v Udalostech a v souhrnu zpravodajstvi
€T24 (rok 2014), stopaz v hodindch a minutach

ukrajinsko-ruska krize 22:24 ukrajinsko-ruska krize 131:11
Islamsky stat 2:45 Islamsky stat
ZOH Soc¢i 2014 2:31 vélka v Gaze
valka v Gaze 2:10 vybuch munllcnlch skladl
na Zlinsku
ybuch i¢nich skladd
vybuc mum,cnlc skladli na 2:04 7OH Sodi 2014
Zlinsku
kauza Nagyova 1:53 metylalkohol
rekonstrukce D1 1:51 epidemie eboly
cirkevni restituce 1:46 obcanska valka v Syrii
metylalkohol 1:46 cirkevni restituce
povodné 1:37 kauza Nagyova

Takzvanou kauzu, presnéji receno medialni udalost definuji Dayan a Katz v knize Media Events Sesti kritérii:
1. uddlost je prenasena zZivé; 2. udalost je predem naplanovana a anoncovana verejnosti; 3. udalost je prerusenim
televizniho programového schématu a vybocuje z denni rutiny; 4. uddlost neni organizovdna médii samotnymi,
ale mimo medialni organizace; 5. vysilani udalosti vyvolava silnou (aZ fascinovanou) odezvu publika a 6. vysilani
udalosti probouzi hluboce zakorenéné predstavy a vypravéni spjata s hrdinstvim (Dayan, Katz, 1994, s. 102).
Media Tenor tuto teorii aplikoval v analytické praxi a kauzami jsou v jeho metodice mysleny vyznamné intenzivné
medializované udalosti splnujici Dayanova a Katzova kritéria. Kauzou jsou tak pokryty multi-tematické medialni
udalosti, jejichz medializace prochazi vyvojem a v tematické skladbé jsou roztfistény do vyssiho mnozZstvi
kategorii. Exemplarnim prikladem je kauza metylalkohol, ktera se dotykala tematickych kategorii krimindlni ¢iny
(skupinova kriminalita), bezpecnostni politika (policejni vySetrovani a zasahy celni spravy), hospoddrskad politika
(vladni opatteni na ochranu spotrebitelll), zdravotnictvi (zdravotni stav otravenych konzumentt), justice (soudni
procesy s aktéry metanolové aféry), spolecenské jevy (situace rodin obéti) nebo podnikovd sféra (aféry firem
napojenych na tzv. metanolovou chobotnici).

Na pfelomu Unora a brezna, po skonceni Zimnich olympijskych her v Soci, vypukla na Krymu ukrajinsko-ruska
krize, ktera prerostla v otevieny konflikt i ekonomickou valku mezi Ruskem, Evropskou unii a Spojenymi staty
americkymi. Krize vyznamné ovlivnila doslova kazdodenni obsah Udalosti, Horizontu CT24, Udalosti, komentari
a Zprav ve 23. Vliv nejdéle prezentované medialni udalosti na tematickou agendu jednotlivych relaci Ceské
televize, ale i komercnich televiznich relaci a predevsim Hlavnich zprav RadioZzurnalu je z ndsledujicich stran na
prvni pohled zjevny a znaény. Jiz samotny fakt, 7e analyzované relace €T24 o ukrajinsko-ruské krizi a udalostech
s ni Uzce propojenych informovaly v souctu celych 5 a pal dne, je v Ceském, ale i evropském (viz grafy 1lI-3 a lll-4)
medialnim prostfedi dosud nevidanym precedentem.
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Nasledujici dvojice grafll je predevsim ilustraci zajmu, ktery v prvnich péti mésicich roku 2014 ukrajinsko-ruska
krize vyvolala. Kvlli srovnatelnosti mezinarodnich dat neni zakladni vyzkumnou jednotkou stopaz pfispévkd, ale
zpravodajska forma. Tento fakt nijak nediskvalifikuje hodnotu predstavované ilustrace, kterd timto dokresluje
zpravodajsky dosah analyzované medialni udalosti a zaroven priority jednotlivych zkoumanych médii.

Grafy llI-3, 4: Ukrajinska krize ve zpravodajskych relacich c¢eskych a svétovych televiznich stanic (leden — kvéten
2014), podil z poc¢tu forem (vlevo) a pocet riznych forem (vpravo) pfispévk( vénujicich se krizi na Ukrajiné; zdroj
dat: Media Tenor International a Media Tenor, spol. s r.o.

ARD: Tagesthemen (GER)

s s9% udélosti [N 5o
zpravyve 23 D 15.1% zpravyve 23 [ sso
ARD: Tagesschau (GER) [N 14,8% ARD: Tagesthemen (GER) [N 485
SF: Tagesschau (SUI) [ 13,9% SF: Tagesschau (SUI) [N 444
N 34% TVE1: Telediario-2 (ESP) [N 410
ZDF: Heute Journal (GER) [ 13.3% ARD: Tagesschau (GER) [ 371

BBC1: 10 o'clock News (UK) [ 8.7% ZDF: Heute Journal (GER) [N 359
BBC2: Newsnight (UK) [ 87% Televizni noviny [ 295

Uddlosti, komentare

ZDF: Heute (GER) [ 36% Udalosti, komentare
Udélosti [ 36% ZDF: Heute (GER)

cBs (UsA) I 7.4% BBC1: 10 o’clock News (UK)

NBC (USA) - 6,3% Zpravy FTV Prima

Zpravy FTV Prima [ 5.2% CBS (USA)

TVE1L: Telediario-2 (ESP) [l 4.2% NBC (USA)
Televizni noviny [l 3,8% RAIL: TGI (ITA)

RAIL: TGI (ITA) . 2,0% BBC2: Newsnight (UK)

SABC2: Afrik. News (JAR) l 0,9% SABC2: Afrik. News (JAR)

Nahlédneme-li tedy na medializaci ukrajinské krize ve svétovych televiznich zpravodajskych relacich pravé
optikou, ktera nezohledruje stopaz, ale pocty zpravodajskych forem, zjistime, ze Udalosti a predevsim Zpravy ve
23 se déni na Ukrajiné vénovaly nejpodrobnéji. Je tfeba Fici, Ze pro Zpravy ve 23 hovofilo Casté uzivani kratkych
obrazovych zprav. Nizsi pocet forem v Uddlostech, komentarich byl na druhé strané zplsoben stopazi dlouhymi
rozhovory a analyzami. Tuto skutecnost zohlednuje zobrazeny podil z celkového poctu pouzitych forem ve
sledovanych péti mésicich.
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Grafy llI-5, 6, 7, 8: Tematicka struktura Udalosti, Televiznich novin, Zprav FTV Prima a rozhlasovych Hlavnich

zprav (rok 2014), podil na stopazi

s .
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justice kriminalni ¢iny 17%
obrana, armada spoleenské jevy 1 12%
Evropska unie kalamity, nehody | 12%
regionalni politika celkova zdravotnictvi 10%
Fivotni prostiedi Ctvrtletni podnikova sféra 8%
sport stopaz mezinarodni ud. 6%
tkolstvi Udalosti: 271 statni sprava 6%
historie hodin, 57 Zivotni prostredi 6%
minut .
()
cirkve, ndboZenstvi sport 4%
. , 49
energetika podil doprava %
zemédélstvi zahranic¢niho
i31ni noliti zpravodajstvi . ,
socidlni politika hem i mezinarodni ud. 25%
Sinv. lidsk prava (se vztahem i S
mensiny, p bez vztahu k statni sprava 13%
stranicka oblast ¢R): 30,4 % kriminalni ¢iny 12%
média celoroéni spolecenské jevy 9%
véda a vyzkum stopdZe zdravotnictvi 7%
zabava hospodarska pol. 7%
podnikova sféra 7%
P?Z'?': tematl.cvk’a kaFegone me‘zmar_odﬁl alldalostl n.ept')kryva vesksre Evropska unie 5%
déni v zahranici. To je rozprostifeno i v jinych tematickych kategoriich -
v zavislosti na konkrétnim tématu pFispévku. Proto je podil doprava | 5%
zahrani¢niho zpravodajstvi (bez vztahu i se vztahem k €R) uvadén v kalamity, nehody 5%

textovych boxech doplriujicich prislusné grafy.

Jak bylo konstatovdno jiz na pfedchozi strané, ukrajinsko-ruska krize vyrazné ovlivnila obsah zpravodajskych
relaci Ceské televize, které byly orientovany na zahraniéni déni zastfe$ené nejcastéji tematickou kategorif
mezindrodni uddlosti (podil zprav ze zahranici v jednotlivych analyzovanych relacich jednak zachycuje graf VI-1
v kapitole VI. Lokality, jednak je vidy uveden v textovém boxu nalezejicimu kazdému z grafli tematické agendy;
zde mGzeme konstatovat, 7e v $esti zpravodajskych relacich CT24 byl podil zprav ze zahrani¢i vy$si nez 30 %).

Jak bylo naznaceno jiz na predchozi strané, Hlavni zpravy RadioZzurnalu byly vyrazné zahranicné orientovanou

relaci a dosahovaly tak nejvyssiho podilu zprav ze zahranici i podilu tematické kategorie mezindrodni uddlosti ze
vsech sledovanych hlavnich zpravodajskych relaci.
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Grafy 111-9, 10, 11, 12: Tematicka struktura zpravodajstvi €T24, TV Nova, Prima FTV a Ceského rozhlasu
RadioZurnalu (rok 2014), podil na stopazi
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EerpSké unie zabava 4% podil zahrani¢niho
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zdravotnictvi 22%
kalamity, nehody .
regionadlni politika krimindlni ¢iny 1 24%
bezpecnostni politika zdbava 19%
obrana, armada kalamity, nehody : 11%
Fivotni prostiedi spoleCenske jevy | 11%
justice 3% celkova uméni, kultura | 8%
Zkolstvi 3% &tvrtletni zdravotnictvi | 6%
sport 2% stopaz o média 1 4%
energetika 2% zpravodajstvi podnikové sféra |1 4%
historie 2% ET? 1157 Zivotni prostfedi [ 4%
semédélstyi 2% odin mezinarodni ud. 3%
mensiny, lidska prava 2% podil
socialni politika i 2% zahraniérﬁhol mezinarodni ud. | 25%
stranicka oblast | 2% (ngi‘;f:;éi": statni sprava | 13%
cirkve, ndbozenstvi | 1% bez vztahu k kriminalIni giny : 12%
média § 1% CR): 35 % spoleenské jevy | 9%
véda a vyzkum 1% celoroéni zdravotnictvi 7%
zdbava | 0% stopaze hospodarska pol. 1 7%
podnikova sféra 1 7%
Evropska unie 1 5%
doprava 1 5%
kalamity, nehody 1 5%

Podil jednotlivych tematickych kategorii v rozhlasovych zpravach ovsem uzce souvisel i s dramaturgii relace,
presnéji feceno s jeji stopazi a predevsim nizsim celkovym poctem zverejnénych prispévkl. Analyzovana baze
relaci Ceské televize &itala 31 321 zpravodajskych pfispévkd o souhrnné stopazi presahujici 1 157 hodin
(zkoumano bylo 6 celostatnich a 3 regionalni relace). Oproti tomu rozhlasové Hlavni zpravy tvofilo v roce 2014
4 315 zpravodajskych prispévkl o stopazi presné 127 hodin.

Hovofime-li o celoro¢ni stopazi analyzovanych zpravodajskych relaci tuzemské televizni a rozhlasové agendy,
stoji za zminku, Ze souslovi ,,zpravodajska hodina“, kterym FTV Prima oznacuje vysilaci ¢as mezi 19. a 20. hodinou
vecerni, zcela presné odpovidalo realité. V 365 dnech roku 2014 totiZ zpravodajstvi FTV Prima sloZené ze Ctvefice
relaci (Zpravy FTV Prima, Krimi zpravy, Divacké zpravy, VIP zpravy) trvalo 366 hodin a 27 minut.
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Graf 111-13: 20 nejcastéjsich témat Udalosti (rok 2014), stopaZz v minutach
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nasili na verejnych akcich 3:10
maloobchod 3:09
korupce a uplatky 3:06

Zvlasté posledni dva mésice roku byly v Udalostech (a také v rozhlasovych Hlavnich zpravach) spojeny s
prezentaci svdtkd, piet a vyro&i, nebot 17. listopadu uplynulo 25 let od sametové revoluce a tésné pred vano¢nimi
svatky zase 3 roky od umrti jeji hlavni tvare a pozdéjsiho prezidenta Vaclava Havla. Vyznamnym vyroc¢im
pfipominanym v Udalostech bylo v roce 2014 ovsem i 100 let od vypuknuti 1. svétové valky nebo 70 let od
vylodéni spojeneckych vojsk v Normandii. Ustiedni dvojici témat ovéem pro Udalosti i celek zpravodajstvi €T24
byly ozbrojené konflikty a s nimi svazané vztahy mezi zememi, predevsim mezi Ukrajinou a Ruskem.

Graf 111-14: 20 nejéastéjsich témat zpravodajstvi €T24 (rok 2014), stopéz v hodinach a minutéach
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2. Regiondlni zpravodajstvi

Graf [1lI-15: Tematicka struktura Udalosti v Graf 1lI-16: 20 nejcastéjSich témat Udalosti v
regionech (rok 2014), podil na stopazi regionech (rok 2014), stopaz v hod. a minutach
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Mutace Udalosti v regionech byly potenciadlné nejidedIné;jsi platformou pro prezentaci komundini politiky vzeslé
z podzimnich komundlnich voleb. V souhrnu vsech tfi mutaci bylo o komundlnich volbdch vysildano 4 hodiny a 42
minut, o komunadini politice o 10 minut kratSi dobu (dodejme jesté, Ze vyvoj jedndani na jednotlivych magistratech
a obecnich uradech CasteCné zastreSilo i nejdéle prezentované téma). Podivame-li se ovSsem podrobnéji na
agendu jednotlivych mutaci Udalosti v regionech, zjistime, Ze v ostravské relaci se ani jedno téma z této dvojice
délkou prezentace neprosadilo mezi 15 nejdéle medializovanych namétd prispévkd. Vyznamny zajem o
regiondlni politiku projevovaly pouze Udalosti v regionech z Prahy (16 % obsahu relace). V moravskych mutacich
jednoznacné prevladala medializace oblasti uméni a kultury, které Udalosti v regionech z Brna vénovaly 13 % své
celoroéni stopéze a relace z Ostravy dokonce 17 % svého obsahu. Dodejme, Ze relevance pfispévkll z kategorie
regiondlni politika je logicky vyssi neZ v pfipadé prispévkll z kategorie uméni a kultura.
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3. Udalosti, komentare a Zpravy ve 23

vevs

111-18: 20 nejcastéjSich témat Udalosti,

Graf lll-17: Tematicka struktura Udalosti, komentari  Graf

(rok 2014), podil na stopazi
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Podil zprav ze zahranici v Udalostech, komentafich prekrocil hranici 40 % celkové ro¢ni stopaze a vyrovnal se tak
téze veli¢iné dosaZzené Zpravami ve 23. Tato skutecnost pfitom nesouvisela jen s medializaci ukrajinsko-ruské
krize a témat vztahy mezi zemémi a ozbrojené konflikty, ale také s intenzivni medializaci voleb do Evropského
parlamentu (téma instituce EU), které se konaly 23. a 24. kvétna (tabulka VI-1 ukazuje, Ze v 1. pololeti tvofrily
zpravy ze zahranici 35% podil obsahu Udalosti, komentard a ve 2. pololeti tento podil vzrostl na 47 %).

Téma reorganizace stdtni spravy zastresSovalo politické debaty a jednani o podobé sluzebniho zakona. Udalosti,
komentare se tomuto namétu vénovaly pres 5 hodin, Udalosti pfesné 2 a pal hodiny.
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Graf 111-19: Tematicka struktura Zprav ve 23 (rok

2014), podil na stopdzi
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Graf 111-20: 20 nejcastéjSich témat Zprav ve 23 (rok
2014), stopaz v hodindch a minutach
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Zpravy ve 23 byly do znacné miry relaci, kterd rozvijela hlavni témata dne prezentovana v Udalostech,
vyznamnéjsi ¢ast Zprav ve 23 byla ovSsem oproti hlavni relaci vénovana zahrani¢nimu déni, protoZe podil zprav ze

svéta byl v Udalostech o 11 procent nizsi.

Prihlédneme-li k celorocni stopazi Zprav ve 23, mlGzZeme tuto relaci nejlépe srovnavat s rozhlasovymi Hlavnimi
zpravami. Ty totiZ trvaly pouze o 3 hodiny déle, a jak jsme popsali jiz vySe, dosahovaly priblizné totoznych hodnot
podilu zahrani¢niho zpravodajstvi i podilu tematické kategorie mezindrodni uddlosti. Jmenovana kategorie
zahrnovala 6 z dvacitky nejdéle medializovanych témat v agendé Zprav ve 23 roku 2014. Slo o témata ozbrojené
konflikty, vztahy mezi zemémi, mezindrodni boj proti terorismu, izraelsko-palestinské vztahy, ekonomické sankce
a mezindrodni humanitdrni pomoc.
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4. Specializované relace CT24

Graf 111-21: Tematicka struktura Ekonomiky €T24 (rok

2014), podil na stopazi

Mediatenor

strategic « media - intelligence

Graf 111-22: 20 nejéastéjSich témat Ekonomiky €T24
(rok 2014), stopaz v hodinach a minutach
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Specializovana Ekonomika CT24 pokryla svym obsahem alespofi v minimalnim rozsahu 27 z 28 tematickych
kategorii z databaze Media Tenoru (do agendy relace se nedostalo pouze Zadné téma z oblasti historie). Dvojice
nejcastéji a nejdéle prezentovanych tematickych kategorii dokonale odpovidala nazvu a specializaci relace a
tvofila tak v souctu étyfi pétiny celoroéniho obsahu Ekonomiky €T24 (plati pfitom, Ze souéet véech tematickych
kategorii mliZze pfesahnout hranici 100 %, protoZe metodika sbéru dat umoznuje jedinému pfispévku pfifadit vice
ne? jedno hlavni téma). Na prezentaci podnikové sféry v Ekonomice CT24 navazuji grafy a komentare v kapitole
V. Ekonomika, ktera je vénovana medializaci firem v analyzovanych televiznich relacich a Hlavnich zprdvach

RadioZurnalu.
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Graf 111-23: Tematicka struktura Horizontu €T24 (rok

2014), podil na stopdzi

Mediatenor

strategic « media - intelligence

(rok 2014), stopdaz v hodinach a minutach

Graf 111-24: 20 nejéastéjsich témat Horizontu €T24
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Horizont €T24 béhem roku 2014 vysilal nékolik specialnich vydani, ktera byla vidy vénovana jediné udalosti a
svou délkou i dvojnasobné presahovaly tradicni stopaZz relace (29 minut ve vSedni dny a 55 minut v nedéli).
Nejcastéji Slo samoziejmé o specialy podrobné analyzujici ukrajinsko-ruskou krizi (vydani z 20. 2., 2. 3., 16. 3., 15.
8., 22. 8. a dalsi), pozornost byla vénovana i nehodé malajsijského letadla (17. 7.), volbam do Evropského
parlamentu (25. 5.) nebo volbé slovenského prezidenta (26. 3.).

Na posledné jmenovany namét specialniho vydani navazovalo tfeti nejdéle prezentované téma Horizontu CT24.
Téma prezident zastfeSené tematickou kategorii stdtni sprdva se lokalizaci dotykalo nejen Slovenska, ale také
Ukrajiny (zvefejiiované informace o postojich a osobdch Viktora Janukovyce a jeho nastupce Petro Porosenka),
Ruska (Vladimir Putin se v roce 2014 stal jednou z nejcastéji prezentovanych osob televizniho a rozhlasového
zpravodajstvi viibec) nebo Spanélska (hlavou statu se stal po korunovaci 19. &ervna 2014 Filip V1.).
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vevs

Graf 11I-25: Tematicka struktura Udalosti v kultufe  Graf IlI-26: 15 nejcastéjSich témat Udalosti v kultuie
(rok 2014), podil na stopazi (rok 2014), stopdaz v hodinach a minutach
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Vice neZ tfetina obsahu Uddlosti v kultufe, presné 35 % stopaze relace, informovala divaky o kulturnim déni v
Praze. Vezmeme-li v Uvahu, Ze na dalSich 26 % obsahu Udalosti v kultute informovaly o zahrani¢nich kulturnich
akcich, dojdeme k zavéru, Ze Praha byla v relaci prezentovana jako hlavni mésto ¢eského uméni a kultury, které
si zaslouZilo téméF totoZnou pozornost redaktor( a redaktorek jako zbytek Ceské republiky (vyznamné pozornosti
se dostalo i tradi¢nim regionalnim kulturnim akcim, jako MFF v Karlovych Varech, Colours of Ostrava nebo MFF
pro déti a mladezZ ve Zliné). Od 1. ledna 2015 se Evropskym hlavnim méstem kultury stala Plzen, bude proto
zajimavé sledovat, zda v nadchazejicim roce zaméfi kulturni zpravodajstvi Ceské televize svou pozornost na zapad
Cech, nebo nadale zlistane spie pragocentrickou relaci.
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IV. POLITIKA

Analyza politického zpravodajstvi je provadéna na urovni ,vypovédi“. Kazda jednotliva vypovéd o konkrétnim

politikovi nebo politické strané je analyzovana samostatné. Sledovany jsou pritom nasledujici atributy:

- subjekt (politik nebo strana)

- tematicka souvislost (s ¢im je subjekt spojovan)

- ton medializace vypoveédi (jak byl dany subjekt ve vypovédi predstaven)

- plivodce vypovédi (kdo je plvodcem informace, pfipadného hodnoceni a ténu medializace vypovédi o
subjektu. Plvodcem hodnoceni pfitom nemusi byt reportér. Hodnoceni mlize pochazet od politického
odplrce, obyvatel, expertl apod. Napriklad: analytici mohou kritizovat didchodovou reformu pfipravenou
ministrem financi)

V jednom prispévku tak miZe byt analyzovano vice vypovédi o stejném politikovi (nebo politické strané), a to

v tom pfipadé, Ze se néktera ze slozek vypovédi zméni.

Jednotlivé tematické souvislosti jsou slu¢ovany do nadrazenych kategorii:

- informace o programové politickych postojich/krocich (naptiklad hospodafska politika, zdravotnictvi,
Skolstvi, rodinna politika ...)

- mezistranicka témata (informace o vzajemnych vztazich, jednanich, stretech s partnery z ostatnich
politickych stran)

- vnitrostranicka témata (informace o personalnich zalezitostech, stranickych financich, sjezdech, stranickych
volbach ...)

- persondlni témata (pouze v tom pfipadé, je-li subjektem konkrétni politik. Napriklad informace o vzdélani,
zdravotnim stavu, osobnostnich vlastnostech ...)

Politické zpravodajstvi je senzitivni. Strany se navzajem podeziraji z lepsiho medialniho obrazu v dasledku
nadstandardnich vztahd s médii. Soucasné se samy snazi ziskat vyhodu s cilem vylepsit sviij medialni obraz. Tato
snaha je pochopitelné zcela legitimni. Na druhé strané stoji poZadavek odstupu a neutrality média od
popisovanych skutecnosti, a tedy i od politikd (plati pro zpravodajstvi, v publicistickych poradech se naopak
ocekdva vyjadieni nazoru). To je chapano jako zakladni kvalitativni poZadavek a sou¢asné maxima profesionaini
Zurnalistiky.

Divakim Udalosti, Udalosti, komentari a Zprav ve 23 se dostalo nejintenzivnéjsiho politického zpravodajstvi
z baze sledovanych relaci. Srovname-li absolutni pocty politickych vypovédi v relacich €T24, v komerénich
televiznich relacich a Hlavnich zpravach Ceského rozhlasu, dojdeme k nezanedbatelnym rozdilim v prioritach
sledovanych médii. V relacich Ceské televize zaznélo v uplynulych dvanacti mésicich 37 520 politickych vypovédi
(z toho 15 113 v Udalostech, 11 333 v Udalostech, komentatich, 9 583 ve Zpravach ve 23 a 1 491 v Ekonomice
CT24), zatimco v Televiznich novinach 6 238 politickych vypovédi, v Hlavnich zprévéch Radiozurnalu 6 110
politickych vypovédi a ve Zpravach FTV Prima 5 660 politickych vypovédi.

K politikdim, politickam, prezidentovi, predstaviteldm vlady a stranam nebo hnutim byly v roce 2014 jako jiz
tradi¢né nejvice kritické Televizni noviny TV Nova. Naopak v Udalostech byl podil pozitivné i negativné ladénych
a 7 % negativity) a shodoval se s totoznym podilem pozitivity v politickém zpravodajstvi Hlavnich zprav CRo.
DuleZitym zjisténim je fakt, Ze v Televiznich novinach tvofily nezanedbatelny ¢tyfprocentni podil pravé i politické
vypovédi vyslovené v pfiznivém ténu. Na tomto faktu se znaénou mérou podileli samotni politici zapojeni do
projektu Den s politikem.
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1. Politické strany

Grafy IV-1, 2: Intenzita a ton medializace politickych stran v poradu UDALOSTI (rok 2014), pocet vypovédi

Cssb | 5367 CssD 92% 2*
ANO I 3196 ANO 87% l
oDS | 1674 oDS 89% 2l>
KDU-CSL _ | 1639 KDU-CSL 93% 3Ia
TOP 09 _ ‘ 1348 m negativni TOP 09 92% 1%
KSCM ‘ 682 neutralni KSCM 95% 1%
Usvit _ 408 W pozitivni Usvit 96% 1%

Sedmicku nejcastéji prezentovanych politickych stran a hnuti v Udalostech i v souhrnu relaci €T24 tvofilo sedm
stran zastoupenych v Poslanecké snémovné. Jak ovsem ukazuje graf VII-4 v kapitole VII. Variabilita, Udalosti
zminily 50 rGznych politickych subjekt( a Udalosti, komentare a Zprdvy ve 23 jesté o 5, respektive o 3 strany vice.

| pfes to, Ze poslanecky klub ODS ma pouze 16 ¢lent (o 10 méné neZ klub TOP 09 a Starost(l), byla strana ve
zpravodajstvi €T24 (i komerénich televiznich relacich; v CRo byla situace rozdilnd — viz graf IV-5 na nasledujici
strané) nejéastéji zminovanym opozi¢nim subjektem.

Grafy IV-3, 4: Intenzita a t6n medializace politickych stran ve zpravodajstvi €T24 (rok 2014), pocet vypovédi

CssD | 13192 CssD 92% 1e|s
ANO | 8295 ANO 87% 3l
oDS ‘ 4195 oDS 89% 1%
KDU-CSL _ | 3961 KDU-CSL 93% 2%
TOP 09 _ ‘ 3446 B negativni TOP 09 91% 1%
KSCM 1562 neutralni KSCM 93% 1%
Usvit _ 962 W pozitivni Usvit 94% 1%
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S intenzivn&ji medializaci stran zastoupenych v Poslanecké snémovné v politickém zpravodajstvi CT24 souvisi i
statistika medializace Ustavnich organt, z niZ vyplyva, Ze zatimco o dolni komore Parlamentu jako celku bylo
vysloveno 450 politickych vypovédi, o Sendtu pouze 157 vypoveédi, pficemz za pripomenuti stoji, Ze volby do
obecnich zastupitelstev byly spojeny s volbami do tfetiny Senatu. Pro doplnéni uvedme, Ze v roce 2013 zaznélo
o Poslanecké snémovné 395 vypovédi a o0 méné aktivnim Sendtu 262 vypovédi (absolutni rozdil mezi poctem
vypovédi o PS a Sendtu byl v roce 2014 293 vypovédi a o rok dfive 133 vypovédi).

Graf IV-5: Podil 7 nejcastéji zmiriovanych politickych stran na politickém zpravodajstvi (rok 2014; hodnoty
predstavuji procentudlni zastoupeni stran a jejich predstavitell v politickém zpravodajstvi vybranych poradi)

g
35%36%36%SM

W Televizni noviny M Udalosti  ® Zpravy FTV Prima  ® Hlavni zpravy (CRo)

13%
0
11%11% 10% g, 10%10%

5% 4%
4% =7 7 4% 3% 3% 3% o0

CssD ANO 0oDS KDU-CSL TOP 09 KSEM Usvit

Relativné nejpfiznivéji, Iépe feceno nejméné negativné, byla v hlavnich zpravodajskych relacich ¢eskych televizi
a rozhlasu prezentovana vladni KDU-CSL. Televizni noviny se naopak ,,obuly” do opozi¢nich ODS a TOP 09, kdyz
druhou jmenovanou stranu kritizovaly zvlasté ve spojeni s prazskym Magistratem.

Graf IV-6: Ton medializace politickych stran v hlavnich zpravodajskych pofadech (rok 2014; 7 nejcastéji
zminovanych politickych stran). Hodnoty predstavuji rozdil mezi podilem pozitivnich a negativnich vypovédi.
Zaporné Cislo tedy znamena, Ze strana byla prezentovana s pfevahou negativnich vypovédi.

¢ssD ANO 0oDS KDU-CSL TOP 09 KSEM Usvit

7%-7%

-9%-9% 9% 9%

-16%
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2. Politici

Grafy IV-7, 8: Nejéastéji prezentovani politici Udalosti (vlevo) a relaci €T24 (vpravo) a tén jejich prezentace
(rok 2014), pocet vypovédi (grafy nemaji stejna méritka)

Sobotka Bohuslav | 1597 Zeman Milo$ | 3668
Zeman Milo$ | 1548 Sobotka Bohuslav | 3651
Babi§ Andrej | 1046 Babig Andrej | 2749

Kalousek Miroslav | 349 Kalousek Miroslav _| 947

Némecek Svatopluk | 325 Némecek Svatopluk | 709
Chovanec Milan | 312 Chovanec Milan ] 702
Bélobradek Pavel | 298 Miadek Jan | 678
Chladek Marcel | | 264 Jourova Véra | 677
Vélkova Helena _| | 255 Zaoralek Lubomir | 675
Juretka Marian | 253 Jure¢ka Marian | 632
Jourové Véra | | 247 B&lobradek Pavel | 599
Zaoralek Lubomir | 231 Vélkova Helena _I | 596
MiddekJjan | 221 Chiadek Marcel | | saa
Stropnicky Martin | 212 Dienstbier Jifi | 514
Fiala Petr | 195 Stropnicky Martin | 501
Marksova Michaela | | 191 Prachaf Antonin | | 448
PrachaF Antonin _| | 189 Marksové Michaela | = 426

Dienstbier Jifi | | 181 M negativni Fiala Petr | 403 W negativni

Klaus Vaclav | 125 neutralni Faltynek Jaroslav | 318 neutralni

Necas Petr _| 116 ™ pozitivni Klaus Vaclav | = 281 = pozitivni

Medializace prezidenta MiloSe Zemana v Udalostech prosla béhem roku 2014 vyraznymi proménami. V prvni
poloviné roku zaznélo o hlavé statu v hlavni relaci pouze 29 nepfiznivé ladénych zminek. Ke zlomu oviem doslo
predevsim po listopadovych Hovorech z Lan, které vyvolaly vinu kritickych reakci politikd i vefejnosti. Redaktofi
Udalosti této kritice prezidenta davali prostor, o éemz svédci vyslednych 126 negativnich vypovédi o M. Zemanovi
v Udalostech roku 2014. Jak ovsem ukazuje graf IV-9, negativni prezentace prezidenta byla predevsim , parketou”

Televiznich novin a Zprav FTV Prima.

V souhrnu relaci €T24 se zvy3eni negativity v medializaci prezidenta projevilo je$té vyraznéji nez v Udalostech.
Zatimco v 1. pololeti roku 2014 se Milos Zeman dostal pouze o 3 procentni body pod vyvaZzenou hodnotu rozdilu
mezi podilem pozitivity a negativity, v 2. pololeti klesla tato hodnota na - 15 %. Celoro¢ni vysledek tak v pfipadé
medializace hlavy statu skoncil 9 procentnich bod(l v zédporu. Méné& pfiznivé pfitom v relacich CT24 byli
prezentovani pouze Miroslav Kalousek, Antonin Prachaf a Helena Valkova. O rok dfive byl pfitom Milo$§ Zeman
v Uddlostech 9. nejpfiznivéji hodnocenym politikem z dvacitky nej¢astéji zmiriovanych.
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Graf IV-9: Tén medializace nejé¢astéji zmifiovanych politik(i v hlavnich zpravodajskych relacich (rok 2014)

2% 1% 1% 2% 04% 0,3% 04% 03% 2% =y 1% 1% 1% 04% 0,3% 2% 0,4% 1% 1% % 1%

77%
86% 84% 919, 85% g4y 92% ogy, 92% B86% 86% 91% 4% ooy o5 o79 97% 88% 89% o4y 2 86% % 909 89%

E
E
E
E
E
E

Sz g g Eg ElsEg gl rg el Eg e T EYE
o 3 o | x 3 o | x -3 o £ | x -3 o £ | x -3 o | x 3 o =
O > —= Z | »O > = = | »O > = = | O > = Z | »O > = Z | »O > = =
T e sy ez esElzesElz e ElYeeos
z = > 2 2 > 2 2 z = > [ 2 = > 2 2 >
5 c 2 | 2 E|lgd 2P El§g e ER|lg e Elg s >e¢E
— N [N — N [N — N [N — N L - N [N — N [N
o = o = [oX =S o = o = o =
N3 2y 3 E ER IR ER I E 2
c G) c CIJ c (< [= (< = (J] [= [}
S F sl > ~ sl > F s| > + sl > ~ sl s ~ S
o N | © N | © N | © N | © N | © N
T T T T T T
Zeman Milo$ Sobotka Bohuslav Babis Andrej Chovanec Milan | Kalousek Miroslav Némecek
Svatopluk

| pfes popsanou negativitu v medializaci prezidenta byly pravé Udalosti relaci, kterd o hlavé statu informovala
spiSe neutrdlné a v podstaté podobné, jako o dalSich politicich. TotéZ pfitom nelze fici o Zemanové medializaci v
komer¢nich televizich a v CRo. Pfitom pravé jen pro Udélosti nebyl Milo§ Zeman nejéast&ji prezentovanym
politikem roku 2014. V Televiznich novindch zaznélo sice o prezidentovi poloviéni mnoZstvi vypovédi nei
v Udalostech (773 v TN oproti 1548 v Udalostech), absolutni pocet negativnich vypovédi se ovSsem v téchto dvou
relacich témér shodoval (115 v TN oproti 126 v Udalostech).

3. Témata

Graf IV-9: Tematicka struktura vypovédi o politicich a stranach (rok 2014)

Ekonomika CT24 | 88% 8%  4%1%
Zpravy 23:00 | 61% 26% 6% 7%
Udalosti | 57% 32% 4% 6%
Udalosti, komentare | 56% 31% 6% 7%
Hlavni zpravy (CRo) | 54% 34% 5% 7%
Zpravy FTV Prima | 54% 35% 6% 6%
Televizni noviny | 42% 45% % 6%
politické postoje osobni témata mezistranicka agenda vnitrostranicka agenda

politické postoje: program, faktické programové kroky, vécnd témata (Skolstvi, dariova politika, zdravotnictvi...);
mezistranickd agenda: vztahy s koali¢nimi partnery a politickymi oponenty; vnitrostranicka agenda: stranické
spory, obsazovani vrcholnych organt, personalni politika, nominace volebnich lidr(i atd.; osobni témata:
oblibenost, preference, jmenovani ¢i odvolani z funkci, zvoleni (i na post prezidenta)

© MEDIA TENOR

Analyza zpravodajstvi ceskych televizi

posuzované obdobi: rok 2014




ediatenor

strategic + media - intelligence

Vymény ministra dopravy (Antonina Prachafe nahradil Dan Tok) a ministryné& pro mistni rozvoj (Véru Jourovou,
soucasnou eurokomisarku, nahradila Karla Slechtova) zastie$ovala takzvana osobni témata (ta zahrnuji pravé
informace o obsazovani politickych funkci a informace o konkrétnich nominantech). Dlouhodobé pfitom plati, Zze
tuto oblast politiky nejcastéji prezentovaly komercni Televizni noviny. Ty se pfitom zamérovaly nejen na vécna
personalni témata (obsazovani postl ve vladé i v komunalni politice), ale také na zverejiiovani ¢isté soukromych
informaci o politicich a politickach (ve zpravodajském seridlu Den s politikem se divaci dozvidali naptiklad to, jak
politikové obédvaji, ¢i kolik casu vénuji sportu).

V. EKONOMIKA

Do ekonomického zpravodajstvi jsou jednak zahrnovany prispévky, které se tykaji makroekonomické situace
Ceské republiky, jednak pFispévky, ve kterych jsou popisovany podniky nebo branze. Neni pfitom podminkou,
aby se cely prispévek tykal ekonomiky. Rozhoduijici je pfitomnost makro- nebo mikroekonomického tématu na
prostoru alespon 5 vterin.

1. Souhrnné ukazatele

Graf V-1: Intenzita ekonomického zpravodajstvi ve Graf V-2: Tén prezentace podnikii ve vybranych
vybranych zpravodajskych relacich (rok 2014; pocet zpravodajskych relacich (rok 2014)
vypovédi o podnicich)

Ekonomika CT24 l 3196 Ekonomika CT24 77% .

Udalosti I 2776 Udalosti 87% SI

Zpravy 23:00 | 1643 Zpravy 23:00 86% SI

Zpravy FTV Prima | 1483 Zpravy FTV Prima 84% l

Hlavni zpravy (CRo) | 1268 Hlavni zpravy (CRo) 84% 4I

H negativni

Televizni noviny | 1245 neutralni Televizni noviny 82% I
L . M pozitivni L .

Udalosti, komentare ‘ 1001 Udalosti, komentare 87% SI

Ekonomika CT24 byla z pohledu manaZerl a tiskovych mluvéich podnikd idedlnim prostorem pro zvydeni
publicity, relace totiz pfindsela nejen nejvice informaci ze Zivota firem, ale informovala pfedevsim také o
pozitivnich vysledcich hospodateni, prodeje ¢i persondlni politiky.

Jak naznadci graf V-7, témér veskerd pozitivita v medializaci Zivota firem v komercnich relacich TV Nova a FTV
Prima byla navazana na sebeprezentaci vlastnich poradd, projektl a aktivit. Tento trend pritom v pfipadé TV
Nova neni Zzddnou novinkou, ovsem Zpravy FTV Prima zahajily doslova masivni sebeprezentacni kamparn az ve 2.
poloviné roku 2014 (viz tabulka V-1).
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2. Firmy
Grafy V-3, 4: 15 nejcastéji zminovanych spolec¢nosti ve zpravodajstvi Uddlosti (rok 2014, pocet vypovédi, ton
hodnoceni)
Ceska televize B st Ceska televize 1 83% 16%
Ceské drahy | 2 Skoda Auto 88% 13%
Ceska posta | 154 JE Temelin 96% |
CEZ | 130 Amazon 1% 96% 3o
DP hl. m. Prahy | 107 vzp 91% s
vzp | | 99 Metrostav 3 94% 394
Ceské aerolinie _l | %0 Ceské dréhy 85% 6%l
OKD _| 82 SZDC 96%
Amazon | | 69 Lesy CR 96%
Lesy CR | 50 DP hl. m. Prahy 90% 2%|
JE Temelin | | 48 CEz 82% |
$koda Auto | | 48 OKD 91%
Metrostav HEE] B negativni Ceskd posta 88% 1%
SZDC 27 neutralni Ceské aerolinie 83% 1%
Tesco | 25 W pozitivni Tesco 84%

Grafy V-5, 6: 15 nejéastéji zmifiovanych spoleénosti ve zpravodajstvi €T24 (rok 2014, pocet vypovédi, tén

hodnoceni)

Ceské drahy | L Skoda Auto 3 70% %
CEz | 435 Ceska televize 82% 14%
Ceska posta | 381 JE Temelin 99% 1%
Ceska televize B sss vzpP 91% |
Ceské aerolinie | 326 Metrostav 3 96% 1%|
Amazon | 270 Amazon 94% 1%|

Skoda Auto B 20 Ceské drahy 83% ofdl
OKD | 245 Lesy CR 93% 1%|

DP hl. m. Prahy | 220 DP hl. m. Prahy 90% 2%
vVzP | 159 Google 84% sl

JE Temelin | 153 CEz 87% 3
Lesy CR 124 OKD 89% 1%|

NWR | 119 " negati,vn!' Ceska posta 87% 1%
Metrostav 112 neu_t'jaln,l NWR 77% 394

B pozitivni
Google | 100 Ceské aerolinie 76% 394
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Podil sebeprezentace Ceské televize v Udalostech Ize srovndvat s platnym trendem nastavenym komer&nimi
stanicemi, je pitom zfejmé, Ze zatimco v Udalostech podil vlastni prezentace CT dlouhodobé klesal, s medializaci
TV Nova v Televiznich novinach a FTV Prima ve Zpravach tomu bylo presné naopak. Dlouhodobé tedy plati, ze
nejcastéji a zaroven nejpfiznivéji zobrazovanym podnikem v Udalostech je samotna Ceska televize. V souvislosti
s timto trendem, aniz bychom jakkoliv spekulovali o kolizi se znénim Kodexu CT, je pfitom vidy tieba brat v Givahu
i text bodu 23.5: ,Zpravodajstvi a publicistika vdZici se k zdleZitostem Ceské televize musi bez vyjimky respektovat
pravidla obsaZend v ¢l. 5.1 aZ 5.18 a postupovat obdobné, jako by byla poddvdna informace o jiné instituci nebo
podniku v Ceské republice. V pripadé, 7e je Ceskd televize subjektem urcitého sporu, neni pfipustné zvyhodnit ji
prostorem, ktery mad byt ve zprdvé vénovdn jejimu vyjddreni nebo prezentaci jejiho postoje”.

Graf V-7: Podil nejcastéji zminovanych firem na podnikovém zpravodajstvi (rok 2014; napf. hodnota 5%
znamena, Ze kazda dvacata zminka z podnikového zpravodajstvi se v daném poradu vénovala této firmé)

27% H Televizni noviny B Udalosti
Zpravy FTV Prima Hlavni zpravy (CRo)
16%
10% o 0%
7%
, 6% 6%
6% o o 6% % 5% 9
4% o 4% 4%
3% » g5 3% 2% 3%
01%92%  01%480,1% - ot ‘
T T T T T T
Ceskd posta  Ceské drahy Nova Ceska televize CEz Prima FTV  DP hl. m. Prahy

Tabulka V-1: Sebeprezentace televiznich stanic v hlavnich relacich (roky 2013 a 2014)

Nova v TN 16 % 16 % 26 % 27 %
CT v Udalostech 12% 10 % 10 % 9%
Prima ve Zpravach FTV Prima 13 % 9% 7% 26 %
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VI. LOKALITY

Pro kazdy jednotlivy prispévek je zjistovana ,vztazna oblast”, tzn., ke které geografické oblasti se prispévek ve
své vétsiné vztahuje. Zahrani¢ni vztazné oblasti jsou sledovany na Urovni zemi, pfipadné vétsich geopolitickych
celk(. Pro domdci zpravodajstvi je detailné monitorovana vztazna oblast na Urovni obci, okresi a kraju.
Rozhodujici pro urceni vztazné oblasti je dopad informace. Legislativni proces v ceském parlamentu bude
klasifikovan se vztahem k CR (zdkony plati pro celou populaci), ale omezeni dopravy v blizkosti parlamentnich
budov ma vztah pouze k Praze.

Analyza rozdéluje kazdy prispévek podle toho, zda jsou v ném popisovany skutecnosti spojené s CR, nebo ne
(neznamena to tedy nutné, 7e obsah prispévku musi byt vztazen k uzemi Ceské republiky), na domaci a
zahranicni.

Pro posouzeni ,geografické vyvazenosti“ zahrani¢niho zpravodajstvi je nutny detailnéjsi pohled na zahrani¢ni
vztazné oblasti, které byly do vysilani kvali aktualnimu mistnimu déni zafazovany.

1. Zahranicni zpravodajstvi

Graf VI-1, 2 a tabulka VI-1: Podil zahrani¢niho zpravodajstvi (méreno podilem na stopazi; rok 2014) a Nejcastéji
zmifiované zahrani¢ni lokality ve zpravodajstvi €T24 (rok 2014)

Horizont CT24 - I 5o Ukrajina 116:54
' 106:0%:r
Zpravy 23:00 [N 41% Rusko .
89:12

Udélosti, komentare [N 41% USA

Hlavni zpravy (CRo) [N 40% zemé EU 42:18
Ekonomika 124 [N 33% Némecko 34:19
Udélosti [ 30% Velka Britanie 22:54
Uddlosti v kulture [ 26% Francie 19:46
Televizni noviny [ 22% Slovensko 19:32
Zpravy FTV Prima [ 19% Belgie J 17:04
VIP zpravy [l 15% Irak 16:14
Divacké zpravy . 8% vice rozdilnych 16:11
Krimi zpravy | 1% Syrie 15:35
Izrael 14:08
Cina 12:57
?Ro 40 % Evropa obecné 8:39 = bez vztahu k CR
CT24 35% Italie 7:29
TV Nova 22 % Spanélsko 7:12
Prima FTV 13% Gaza 7:02 se vztahem k CR

Afghanistan 7:01
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Jiz bylo zminéno, Ze Hlavni zpravy Radiozurndlu byly nejvice zahrani¢né orientovanou hlavni zpravodajskou relaci.
Jak ovSem ukazuje graf VI-3, v rozhlasové relaci se logicky vyznamné méné prostoru dostavalo zpravodajstvi z
regiontl Ceské republiky. Diky rozdilné dramaturgii relace se Udalosti, komentare vénovaly zahraniénimu déni v
roce 2014 vyrazné déle a podrobnéji nez hlavni zpravodajské relace. U komentované relace byl také
pozorovatelny nejvyssi pololetni narust podilu zprav ze svéta.

Tabulka VI-2: Vyvoj podilu zahrani¢éniho zpravodajstvi v relacich €T, TV Nova, Prima FTV a CRo

(roky 2013 a 2014)

Udalosti, komentare 29 % 26 % 35% 47 %
Uddlosti 27 % 26% 32% 29%
Zpravy FTV Prima 19 % 19 % 19 % 18 %
Televizni noviny 17 % 18 % 20% 24 %
Hlavni zpravy (CRo) nesledovéno 37 % 43 %

Témér 54 hodin zpravodajstvi Udalosti, komentarl bylo v roce 2014 vztazeno k problematice Evropské unie (viz
tabulka VI-3). EU se do centra pozornosti novinait Ceské televize dostala nejen kviili volbdm do Evropského
parlamentu, ale také skrze své postoje vici Ukrajiné a Rusku (namisto vojenského feseni EU a USA pfistoupily
k vyhldSeni ekonomickych sankci postihujicich ruskou ekonomiku, kterd v prosinci zna¢né utrpéla propadem
hodnoty rublu). Patym nejCastéji zmifnovanym tématem zahrani¢niho zpravodajstvi Udalosti pak byla
mezindrodni humanitdrni pomoc. Toto téma bylo v srpnu a zafi svazano z rozporuplnym humanitarnim konvojem,
ktery Rusko vypravilo na vychodni Ukrajinu.

Tabulka VI-3: Stopaz zpravodajstvi o EU (roky 2013 a 2014; stopaZ v hodinach a minutach; vysledny vystup je
prinikem mnoZin prispévkd, ve kterych byl jako hlavni téma klasifikovan néktery z aspektl tematické kategorie
Evropskd unie, nebo takovych, kde byly jako vztazny prostor pfispévku klasifikovany zemé Evropské unie)

Udalosti, komentare 13:09 53:56
Udalosti 8:03 25:05
Zpravy FTV Prima 2:18 3:06
Televizni noviny 0:42 7:02
Hlavni zpravy (CRo) nesledovano 14:43
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2. Regionadlni zpravodaijstvi v celostatnich relacich

Geografickou vyvazenost doméaciho zpravodajstvi je mozné orientaéné pomérovat s tdaji CSU o podilu obyvatel
jednotlivych oblasti na ¢eské populaci (obyvatele jednotlivych kraji je mozné chapat jako predstavitele divacké
skupiny, kterou zajima déni v jejim okoli). Toto srovnani indikuje ty oblasti, které jsou zpravodajsky ve sledované
relaci bohaté pokryté, a ty, u nichzZ je podil prispévkl s ohledem na pocet obyvatel dlouhodobé poddimenzovan.

Struktura je stejné jako v pripadé zahrani¢niho zpravodajstvi determinovana pritomnosti regionalnich
zpravodajskych tymd a zdzemim, které je v danych regionech pro préci zpravodaju vytvoreno. Vyvéazeni
regionalniho pokryti tak muzZe jit v nékterych pfipadech ruku v ruce jen s organizacnimi zménami.

Graf VI-3, 4: Struktura zpravodajstvi o CR (méFeno podilem na stopazi; rok 2014) a Nejéastéji zmifiované obce
v celostatnim zpravodajstvi €T24 (rok 2014)

Praha 133:04

Krimi zpravy

Brno

Divacké zpravy 15%5% Ostrava

Olomouc

Ud. v kultufe 19% 11%
Plzeri

Televizni novin 22% 9%
v ity Karlovy Vary
VIP zpravy 27% 9% Ceské Budéjovice

Zlin
Zpravy FTV Prima 32%  10%
Hradec Kréalové

Zpravy 23:00 37% 13% Usti nad Labem
Udalosti 36% 14% Jihlava
Zdéar nad Sazavou
Hlavni zpravy (CRo) 48% 19% pardubice
Ud., komentafe 43% 32% Opava
. Lipova

Ekonomika CT24 57% 21% .
Haluzice
Horizont €T24 92% Liberec

Duchcov
Havitov

W zpravy z region(l ~ CR obecné  zahraniéni vztahy i .
Uherské Hradisté

Nizky zdjem Hlavnich zprav RadioZurnalu a Udalosti, komentard o déni v regionech byl zplsoben jiz vyse
zminovanym dlrazem na medializaci zpravodajstvi ze svéta. V pfipadé Udalosti, komentaf( se navic 36 %
regionalniho zpravodajského obsahu vazalo na déni v Praze, v rozhlasovych Hlavnich zpravach byla situace velmi
podobna, kdyZ podil Prahy na medializaci regiond tvofil 35 %. Fyzicky dostupné prazské déni bylo mimochodem
naplni vice ne? 133 hodin regionalniho obsahu celostatniho zpravodajstvi CT24. Propad v medializaci ostatnich
mést a obci byl vtomto sméru doslova propastny.
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Vil. VARIABILITA

1. Tematicka

Tematicka variabilita posuzuje, jak dalece bylo zpravodajstvi rlznorodé. Kazdému jednotlivému prispévku je
pfifazeno jedno hlavni téma v zavislosti na jeho prevazujicim obsahu. Témata jsou pfitom prispévkim
pfifazovana z predem definovaného seznamu, ktery je prlibéZzné upravovan v zavislosti na novych aspektech,
které s vyssi frekvenci vyskytu do zpravodajstvi pronikaji. Seznam sam obsahoval k 31. 12. 2013 pfiblizné 900
rtznych tematickych aspektl, po revizi a relevantni aktualizaci klesl jejich pocet od 1. 1. 2013 pfiblizné na 460.

Variabilita sama o sobé jesté nic nevypovida o tematické strukture. Z ni je pfitom mozné usuzovat na relevanci
prispévka. Plati, Ze relevantnéjsi jsou ty prispévky, které v sobé maji obecné spolecensky rozmér (tj. mohou
slouzit jako hodnotové orientatory), které informuji o duleZitych aspektech spojenych s vefejnym zajmem di
obecnym ndrodné-politickym smérovanim (naptiklad EU, statni sprdva, ekonomika, Skolstvi apod.). Naopak
prispévky tykajici se jednorazovych ,atraktivnich” témat (jako jsou dopravni ¢i jiné nehody, trestné ciny,
informace o celebritach, ,zvifatkach” apod.) jsou povazovany za méné relevantni.

Média verejné sluzby pti rozhodovani o zarazeni ¢i nezarazeni prispévku do vysilani davaji vybérovym kritériim
jinou vahu neZ média soukroma. Hodnota zpravy je pritom urcovana tremi zakladnimi atributy: aktualnosti,
relevanci a ,,mirou neobvyklosti“. Zatimco soukromé televize ,, maximalizuji“ hodnotu zprdvy zarazenim co
nejméné obvyklych informaci na ukor relevantnich zprav, editori médii verejné sluzby se soustredi na vybér
relevantnich prispévkd. Rozdil ve vybéru zprav pak ma své dasledky i v mife sledovanosti. Kuriozné;jsi, byt méné
relevantni, zpravodajstvi je mezi divaky sledovanéjsi (toto tvrzeni plati pausalné, nikoliv pro vSechny socio-
demografické skupiny).

Graf VII-1: Pocet rGznych hlavnich témat prispévka se vztahem k €R (rok 2014)

Udalosti [N 415
Zpravy 23:00 [ 371 Graf VII-1 idedlnim zpUsobem ilustruje
Ly rozdéleni relaci na  vSeobecné,
Hlavni zpravy (CRo) NN 361 regiondlni a  specializované. Pro
Zpravy FTV Prima [ 360 véeobecné relace totiz logicky plati, ze
Televizninoviny [ 332 baze tematického rozptylu pro pokryti

o y domaciho déni je omezen pouze Cisté
Udalosti, komentére [ 340 o aent | po!
zahrani¢nimi tématy typu izraelsko-

Udalosti v regionech Praha [N 306 palestinské vztahy nebo vztahy mezi
Udalosti v regionech Brno [ 299 zemémi (pfi¢emZ i tato témata mohou
Udalosti v regionech Ostrava [N 231 v urtitych situacich, kdy se k nim
] . napftiklad vyjadfuji tuzemsti diplomaté,
Horizont CT24 [N 204 byt k CR vztazena). Takové relace proto
Ekonomika CT24 [ 19 dosahuiji pfiznivéjsich hodnot tematické
Udalosti v kulture [ 91 variability, —neZ specializované a
s . Maximalni mozny regionadlné nebo tematicky profilované
Divacké zpravy [ 78 pocet rliznych ' relace jako Udalosti v  kultufe,
Krimi zpravy [ 76 hlavnich témat je Ekonomika CT24 nebo komeréni Krimi

VIP zpravy I 72 460. zpravy, Divacké zpravy a VIP zpravy.
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Graf VII-2: Poéet rGznych hlavnich témat pfispévka bez vztahu k €R (rok 2014)
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2. Politicka
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Maximalni mozny
pocet rGznych
hlavnich témat je
460.

Pocet raznych hlavnich témat
zahraniéniho zpravodajstvi zpracovanych
v roce 2014 Horizontem €124, Udélostmi
a Zpravami ve 23 ukazuje, Ze zpravy ze
svéta nebyly zdaleka omezeny pouze na
vztahy mezi Ukrajinou a Ruskem nebo
ekonomické sankce. Za povsimnuti stoji
fakt, Ze Zpravy FTV Prima ve svém
zahrani¢nim zpravodajstvi pokryly o
stovku rlznych témat méné nez Udalosti.

Graf VII-3: Pocet ¢eskych politikli zminénych ve zpravodajstvi (rok 2014)
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Zpravy 23:00
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Zpravy FTV Prima
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Pfedeviim obecni a senatni volby
pfinesly desitky jmen regiondlnich
politiki. Rozdil v poctu jmenovanych a
zobrazenych  politikd a  politiek
v celoro¢nim obsahu Udalosti a Zprav
FTV  Prima vyznival jednoznacné
priznivéji pro relaci CT, kterd zminila o
145 osob vice.

Graf VII-4: Pocet ceskych politickych stran zminénych ve zpravodajstvi (rok 2014)

Udalosti, komentare
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Pred volbami do Evropského
parlamentu  byli  hosty  Udalosti,
komentar( lidfi vSech kandidujicich

subjektl a relaci se tak podafilo pokryt
Vysoce priznivych hodnot politické i
tematické variability pfitom dosahovaly
také Zpravy ve 23.
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Graf VII-5: Pocet riznych zemi zminénych ve zpravodajstvi bez vztahu k €R (rok 2014)
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Ukrajina a Rusko byly sice v Udalostech
a Horizontu s vyraznym naskokem
nejcastéji prezentovanymi zahrani¢nimi
lokalitami (viz graf VI-2) pochopitelné
vsak nebyla medializace déni v zahranici
omezena pouze na dvojici zemi. Jejich
pocet naopak ve jmenovanych relacich
dosahoval ke 150 a mezi témi nejméné
Casto zminovanymi byly napfiklad
Dominikanska  republika, = Uganda,
Jamajka, Malta, Tanzanie, Nova Guinea,
Mauretanie, Jizni  Osetie nebo
Lichtenstejnsko (vSechny jmenované
zahranicni lokality byly zobrazeny v roce
2014 méné neZ jednu minutu).

Graf VII-6: Pocet rtiznych mést a obci zminénych ve zpravodajstvi z regiontl (rok 2014)
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Dlouhodobé plati, Zze Televizni noviny ve
svém zpravodajstvi zaméfeném na
kriminalitu (viz graf 1l1-4) zminuji nejvyssi
pocet obci a dosahuji i vysokych hodnot
podilu zprav z regionl (viz graf VI-3).
Plati také, Ze Udalosti v regionech
z Prahy pravidelné ,predstihnou” ve
zobrazené statistice mutace z Ostravy a
Brna, protoZe pokryvaji Uzemi celych
Cech, kde#to zbyvajici dvé relace si
rozdéluji Uzemi Moravy a Slezsko.
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4. Genderova

Medialni zpravodajstvi mizZe podporovat, nebo naopak rozrusovat stereotypy v mysleni majoritni verejnosti o
mensinach (pocitejme mezi né v ramci medialni reality i Zeny). Pfi nezastupitelné roli médii pfi odstranovani
genderovych stereotypl, které jsou elementarnim faktorem pro nerovnopravné postaveni zen a muzu, z mysleni
lidi, Ize na zakladé analyzovanych dat ilustrovat, jak svou funkci média v dané oblasti pini.

Graf VII-7: Podily Zen a muzl ve zpravodajstvi (rok Tabulka VII-1: Podil Zen v dlouhodobém srovnani

2014) (roky 2013 a 2014)
Televizni noviny 69% podil Zen
, _ relace 1P 2P 1P 2pP
Zpravy FTV Prima 69% 2013 2013 2014 2014
1 i 1 [V 0, 0, 0,
Udalosti . Televizni noviny 33% 32% 32% 30%
Zpravy FTVPrima 27% 27% 30% 31%
Zpravy 23:00 82% Udalosti 23% 2% 22% 24%
Hlavni zpravy (CRo) 83% UdéIOStijv 18% 15% 15% 15%
komentare
Ekonomika €T24 84%
Udalosti, komentare 85%
M podil Zen podil muzi

V komercnim zpravodajstvi se podil Zen dlouhodobé pohyboval tésné pod hranici jedné tretiny vsech
zobrazovanych osob (v pfipadé Televiznich novin $lo ¢asto o celebrity a policistky). O polovinu nizsich hodnot
naopak dosahovaly v letech 2013 a 2014 ,,muzské” Udalosti, komentdare. Uddlosti mezi jinymi relacemi vy€nivaly
ve sledovaném roce 2014 predevsim intenzitou zobrazovani ¢eskych politicek.

Tabulky VII-2, 3, 4 a 5: Nejcastéji zminované Zeny v hlavnich zpravodajskych relacich (rok 2014), pocet reportazi

Zeny v Udalostech Zeny ve Zpravach FTV Prima
Jourova Véra 118 Marksova Michaela 59
Valkova Helena 115 Valkovd Helena 43
Marksova Michaela 108 BartosSova lveta 34
Merkelova Angela 70 Necasovd Jana 28
Necasova Jana 61 Kozumplikova Monika 27

ZenyvTN Zeny v Hlavnich zpravach
BartoSova lveta 63 Valkova Helena 53
Jefabkova Hana 57 Marksova Michaela 47
Merkelova Angela 53 Merkelova Angela 38
Rosslerova Jana 51 Jourovd Véra 37
Jezkova Ivana 51 Bradacova Lenka 16
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Ina zjisténi vyzkumu. Pokud vsak nékterou informaci postradate,
deme radi za jakékoliv dalSi naméty.




