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- Udalosti CT vénovaly ze sledovanych televiznich relaci agendé inflaénich tlakii nejvice prostoru, a to jak v absolutnim, tak v relativnim
vyjadreni.

- Zatimco pro Udalosti €T a Hlavni zpravy CRo byly nejvyznamnéjsimi aktéry prispévki o inflaénich tlacich predstavitelé Vlady CR, pro
komercni relace to byli bézni obcané.

- Udalosti CT pracovaly v posuzovanych obsazich s vysokou mirou fakticity. PGvodci emocionalné ladénych vypovédi byli z podstatné
Casti externi osoby. V komercnich relacich dochazelo k emocionalné ladénym vypovédim internich osob s vyrazné vyssi intenzitou.

- Udalosti CT dosahly nejvyssi variability ve vétsiné sledovanych aspektd. Zatimco tematicky byly viechny tfi televizni relace riiznorodé
v podobné mite, v pestrosti aktérti a pokryvanych domacich a zahraniénich lokalit Udalosti CT ostatni relace prevy3ovaly.

Pro Ucely této zpravy bylo analyzovano 274 pfispévki 4 zpravodajskych relaci ¢tvefice médii o celkové
stopazi 74 hodin a 25 minut, z ¢ehoZ podsoubor s relevanci k inflacnim tlakiim ¢inil 10 hodin a 8 minut.



ANALYZA ZPRAVODAIJSTVI O INFLACNICH TLACICH

Pfedmétem analyzy je medialni pokryti inflaénich tlakd v hlavnich zpravodajskych relacich Ceské televize, TV Nova,
Prima FTV a stanice Radiozurnal Ceského rozhlasu v mésici zafi 2022.

Analyza je zamérena na vybrané charakteristiky zpravodajskych obsahti, konkrétné na:
Variabilitu forem o inflacnich tlacich,
- Intenzitu medializace témat, ktera byla v souvislosti s danym jevem sledovana,

- variabilitu aktérq, typy aktéru,
U - priznakovost vypovédi,
g - transparentnost uvadénych informaci.

Analyzovana data

Zakladni soubor zpravodajskych obsah( zahrnuje relace Udalosti (Ceskd televize), Televizni noviny (TV Nova), Hlavni
zpravy (Prima FTV) a Hlavni zpravy (Cesky rozhlas Radiozurnal) v obdobi od 1. do 30. zafi 2022.

Zakladni soubor tvofi celkem 2 634 prispévkl o celkové stopazi 74 hodin a 25 minut. Z tohoto souboru byly vybrany
zpravodajské prispévky souvisejici s inflaénimi tlaky (viz vybér baze).

Vysledny vybérovy soubor analyzovaného zpravodajstvi ¢itd celkem 274 prispévkl( o celkové délce 10 hodin a 8
minut. Zastoupeni jednotlivych relaci: Udalosti CT, 111 pt¥ispévkd, stopaz 3 hodin a 31 minut; Televizni noviny TV
Nova, 55 pfispévkl, stopdz 2 hodiny a 11 minut; Hlavni zpravy FTV Prima, 71 ptispévk(, stopdz 2 hodiny a 23 minut;

= Radiozumnal Hlavni zpravy* CRo Radiozurnal, 37 prispévkd, stopaz 2 hodiny a 3 minuty.

*) Relace je vysildna kazdy den ve 18:00 a obsahuje zpravodajskou a publicistickou ¢ast. Do této analyzy byla zahrnuta
pouze zpravodajska ¢ast.

Metodickd poznamka: Takzvanou kauzu, pfesnéji feceno medidlni udalost definuji Dayan a Katz v knize Media Events Sesti kritérii: 1. uddlost je prendsena Zivé; 2. udélost je pfedem naplanovana a anoncovana vefejnosti; 3. udalost je prerusenim televizniho programového schématu
a vybocuje z denni rutiny; 4. udélost neni organizovana médii samotnymi, ale mimo medidlni organizace; 5. vysilani udalosti vyvoldva silnou (aZ fascinovanou) odezvu publika a 6. vysilani udalosti probouzi hluboce zakorenéné predstavy a vypravéni spjata s hrdinstvim (Dayan, Katz, 1994,
s. 102). Media Tenor tuto teorii aplikoval v analytické praxi a kauzami jsou v jeho metodice mysleny vyznamné intenzivné medializované udalosti spliiujici Dayanova a Katzova kritéria. Kauzou jsou tak pokryty multi-tematické medialni udélosti, jejichz medializace prochdzi vyvojem
a v tematické skladbé jsou roztfistény do vyssiho mnoizstvi kategorii. Exempldrnim piikladem je kauza metylalkohol, ktera se dotykala tematickych kategorii krimindlini ¢iny (skupinova kriminalita), bezpecnostni politika (policejni vySetfovani a zasahy celni spravy), hospoddrska politika
(vladni opatieni na ochranu spotiebitelli), zdravotnictvi (zdravotni stav otravenych konzumentt), justice (soudni procesy s aktéry metanolové aféry), spolecenské jevy (situace rodin obéti) nebo podnikovd sféra (aféry firem napojenych na tzv. metanolovou chobotnici).
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ZAKLADNI ZJISTENI

INTENZITA: Udalosti CT vénovaly ze sledovanych televiznich relaci agendé inflaénich tlak{l nejvice prostoru, a to jak v absolutnim,
tak v relativnim vyjadreni. Inflaéni pfispévky se na zarijovém zpravodajstvi relace podilely 14 % (snimek 6).

TEMATA: Ceny energii byly nejéastéjsim hlavnim tématem posuzovanym na Urovni pfispévku (snimek 7). V detailnim tematickém
rozboru jednotlivych vypovédi pak napri¢ relacemi vynikalo téma zastropovani cen energii. Nebylo zjiSténo zadné téma, kterému by
se na vyznamném prostoru vénovaly konkurenéni relace a Udalosti CT by toto téma opomenuly (snimky 8, 9, 10, 11).

AKTERIL: V ramci aktérd vystupujicich v analyzovanych pFispévcich dodlo k vyznamnému rozdilu mezi médii vefejné sluiby
a komerénimi relacemi. Zatimco pro Udalosti CT a Hlavni zpravy CRo byly nejvyznamné&j$imi aktéry vybranych pfispévka
pfedstavitelé VIady CR (ministfi Sikela a Stanjura a premiér Fiala) pro komeréni relace to byli ob&ané — nazory a pfibéhy vefejnosti
(snimky 12, 13).

LOKALITY: Kromé vyrazného pokryti doméaciho déni pfinesly Udalosti CT mezi televiznimi relacemi absolutné i relativné nejvice
informaci ze zahranici (snimek 14).

EMOCIONALIZACE: Verejnopravni relace ve svych obsazich pracovaly s vyssim podilem fakticity nez relace komercni (snimek 15).
PGvodci emociondlné ladénych vypovédi u verejnopravnich poradl byli z podstatné casti externi osoby. U komercénich relaci
dochazelo nejen k celkové vyssi Cetnosti emocionalné ladénych promluy, ale i k vyssSimu podilu internich osob na vypovédich
s emocnim ndbojem. U verejnopravnich médii doslo k vyznamnému rozdilu v proporcionalité s jakou byla zastoupena fakticita
a emocionalita v promluvach internich (vysokd fakticita, nizkd emocionalita) a externich osob (nizsi fakticita, vy$si emocionalita;
snimek 16).

Udalosti CT dosahly nejvyssi variability ve vét$iné sledovanych aspektii napfi¢ analyzou. Zatimco tematicky byly viechny tfi
televizni relace rtiznorodé v podobné mire (snimek 8), v pestrosti aktérd a pokryvanych domacich a zahranicnich lokalit Udalosti
CT ostatni relace prevySovaly (snimky 12, 13). Lze tedy shrnout, Ze i v ramci socialné citlivého tématu zkoumaného touto
analyzou, variabilita ve zpravodajstvi CT nijak nevybo¢ovala z dlouhodobého standardu, ktery je dokladan pribéznou obsahovou
analyzou.
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INTENZITA ZPRAVODAIJSTVI

Stopaz a podil zpravodajskych prispévkt dle souvislosti s inflacnimi tlaky (zari 2022)

Stopaz prispévkl v minutach Podil prispévkl na celkové stopazi
m Udalosti B Televizni noviny Hlavni zpravy FTV Prima Hlavni zpravy CRo
1317 86% 89%  88%

1061 1062 77%
[
[
417 I 0 23%
21 437 143 122 14%  11%  12%
BN B | 1 e | |
inflaéni prispévky ostatni prispévky . inflagni pFispévky ostatni prispévky
Pocet a stopaz zpravodajskych prispévku o inflacénich tlacich (zari 2022)
Udalosti Televizni noviny TV Hlavni zpravy FTV Hlavni zpravy Celkem
Ceska televize Nova Prima CRo RadioZurnal
Celkovy pocet prispévki 944 656 736 298 2634
-z toho o infla¢nich tlacich 111 55 71 37 274
- % z celkového poctu pfispévki 12 % 8 % 10% 12 % 10%
Celkova stopaz prispévkt (hh:mm) 25:28 19:52 20:05 8:59 74:25
- z toho o inflacnich tlacich 3:31 2:11 2:23 2:02 10:08
% z celkové stopaze 14 % 11 % 12 % 23 % 14 %

Nejvice pozornosti v absolutnich é&islech vénovaly problematice inflaénich tlakGi Udalosti Ceské televize, které téma pokryly
intenzivnéji nejen absolutné, ale i relativné vice nez soukromé televizni stanice. Zatimco Televizni noviny se problematice infla¢ni

> atmosféry vénovaly na 11 % zafijové stopdaze, u Hlavnich zprav FTV Prima to bylo 12 % a v Udalostech CT pak 14 % zpravodajského
rozsahu. Jednoznaéné nejvyssiho relativniho podilu viak inflaéni témata dosahla v Hlavnich zpravach Ceského rozhlasu, a to téméf
¢tvrtinu celé stopaze, coz je ddno kombinaci zdsadniho zpravodajského tématu a kratSiho formatu relace.
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TEMATICKA STRUKTURA ZPRAVODAISTVI — hlavni témata prispévk

Stopai jednotlivych témat v souvislosti s inflacnimi tlaky (zafi 2022), minuty

174 m Udalosti M Televizni noviny Hlavni zpravy Hlavni zpravy CRo

1 10 5 4 1
— . i .
ceny energii inflace, vyvoj cen ceny PHM Zivotni Uroven rodin ceny zemédélskych produktl monetdrni politika

Cetnost vyskytu jednotlivych témat v souvislosti s inflaénimi tlaky (zafi 2022), pocet prispévk

84
44 46
13
. L — __ . . .
ceny energii inflace, vyvoj cen Zivotni Uroven rodin ceny PHM ceny zemédeélskych produktl monetdrni politika

Z rozboru tematické skladby podle obecné metodiky, ktera pfifazuje prispévkiim jedno nebo vice hlavnich témat, je patrné, Ze drtiva ¢ast
I vzorku napfic sledovanymi relacemi se tykala cen energii (vice nez tfi Ctvrtiny prispévka).

Pozn.: Sest detailnich témat uvadénych grafy vyse slouzilo jako vybérovy filtr pro zarazeni prispévkd do tohoto specifického vyzkumného
projektu. V ramci nasledného detailniho zkoumani vybranych prispévkl byl zpracovan detailni tematicky rozbor na urovni vypovédi, ktery
byly pfifazovany témata z unikatné pripravené tematické knihy, viz nasledujici snimky.

Pozn: kazdy prispévek muize obsahovat vice tematickych aspektl, proto soucty stopaze i poctu prispévkd jednotlivych témat prevysuji hodnoty uvadéné na predchozim
snimku.
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TEMATICKA STRUKTURA

vewvs &4

TOP15 nejcastéjsich témat ve zpravodajstvi o inflacnich tlacich v zafi 2022, pocet vypovédi

Udalosti €T n= 685 podil kumulativné

podil na celku

(variabilita)

zastropovani cen energii [N 108 15,8% 15,8%
ceny energii [ININIGIGEGE 25 6,6% 22,3%
celoevropské reseni - opatieni EU [IIINNEGEGEGEENE 43 6,3% 28,6%
fungovani provozoven I 3° 5,7% 34,3%

PHIV I 38 5,5%
dodavky plynu, elektfiny, zasobniky NG 37 5,4% 45,3%
uspory energii vdomacnostech [N 33 4,8% 50,1%
Skoly NG 32 4,7% 54,7%
narodni feseni - statni opatreni | 30 4,4% 59,1%
dan z mimoradnych zisk( NN 25 3,6% 62,8%
statni pomoc domacnostem I 25 3,6% 66,4%
statni pomoc firmam M 19 2,8% 69,2%
statni obchodnik s energiemi I 19 2,8% 72,0%
ceny potravin [ 18 2,6% 74,6%
zdraZzovani obecné I 17 2,5% 77,1%
kultura 1N 17 2,5% 79,6%
ostatni NG 140 20,4% 100,0%

Zastropovani cen energii bylo vyrazné nejintenzivnéjsim tematickym aspektem analyzovaného vzorku, a to napti¢ sledovanymi relacemi
(podil na vzorku relaci v rozmezi 10 az 20 %). Udalosti CT oproti Televiznim novindm TV Nova v ramci zadného z detailnich tematickych
> aspektl vyrazné neztracely. U Hlavnich zprdv FTV Prima si lze povSimnout vyssi akcentace cenové Urovné potravin. Obecné vsak lze se
solidni pravdépodobnosti konstatovat, e nebylo tematickych Ghla, na které by tviirci Udalosti CT oproti komerénim relacim rezignovaly.
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TEMATICKA STRUKTURA

vewvs &4

TOP15 nejcastéjsich témat ve zpravodajstvi o inflacnich tlacich v zafi 2022, pocet vypovédi

Televizni noviny n = 482 podil kumulativné

podil na celku

(variabilita)

zastropovani cen energii I 92 19,1% 19,1%
Uspory energii vdomdcnostech GG 39 8,1% 27,2%
statni pomoc domacnostem N 21 4,4% 31,5%
PHM N 21 4,4% 35,9%

celoevropské reseni - opatfeni EU [N 21 4,4%
ceny potravin N 19 3,9% 44,2%
obce - Uspory energii N 19 3,9% 48,1%
zdraZovani obecné I 18 3,7% 51,9%
uspory energii ve firmach NN 17 3,5% 55,4%
narodni FeSeni - statni opatfeni NG 17 3,5% 58,9%
ceny energii [N 17 3,5% 62,4%
ceny dfeva, uhli, paliv I 16 3,3% 65,8%
statni pomoc firmam I 14 2,9% 68,7%
fungovani provozoven, restauraci N 14 2,9% 71,6%
Skoly N 13 2,7% 74,3%
kultura N 13 2,7% 77,0%
ostatni I 112 23,0% 100,0%

Vyjadfime-li tematickou variabilitu zpravodajstvi o inflacnich tlacich podilem péti nejcastéjSich tematizaci na celku (pti¢emz nizsi podil
> ukazuje na vyssi tematickou pestrost) ziskdame v pfipadé vsech televiznich relaci témér totozné hodnoty kolem 40% podilu.

Tematicka skladba zpravodajstvi o inflacnich tlacich v Televiznich novinach ukazuje na preferenci tematizovat problematiku souvisejici
s domacnostmi — uspory energii v domdcnostech, statni pomoc domdcnostem.

f .
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TEMATICKA STRUKTURA

vewvs &4

TOP15 nejcastéjsich témat ve zpravodajstvi o inflacnich tlacich v zafi 2022, pocet vypovédi

podil na celku podil kumulativné

(variabilita)
zastropovani cen energii 59 10,5% 10,5%
Skoly 46 8,2% 18,7%
Uspory energii v domdcnostech 40 7,1% 25,8%
celoevropské reseni - opatfeni EU 39 6,9% 32,7%
narodni feSeni - statni opatfeni 35 6,2%
PHM 34 6,0% 45,0%
zdraZovani obecné 34 6,0% 51,1%
ceny energii 33 5,9% 56,9%
ceny potravin 27 4,8% 61,7%
uspory domacnosti 25 4,4% 66,2%
dodavky plynu, elektfiny, zasobniky 22 3,9% 70,1%
provoz sportovnich klubt 18 3,2% 73,3%
fungovani provozoven 18 3,2% 76,5%
stdtni pomoc firmam 13 2,3% 78,8%
ceny dreva, uhli, paliv 12 2,1% 81,0%
statni pomoc domacnostem 12 2,1% 83,1%
ostatni 95 16,9% 100,0%
> Hlavni zpravy FTV Prima vyrazné ¢asto zarazovaly informace o dopadech cenové Urovné na Skolstvi, a to ve dvou ohledech: ceny Skolnich
obédu a vytapéni skolnich zatizeni.
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TEMATICKA STRUKTURA

vewvs &4

TOP15 nejcastéjsich témat ve zpravodajstvi o inflacnich tlacich v zafi 2022, pocet vypovédi
CRo Hlavni zpravy n= 212

zastropovani cen energii 42
celoevropské feseni - opatteni EU 20
ceny energii 19
statni pomoc firmam 13
stdtni pomoc domacnostem 10
dan z mimordadnych zisk( 9
narodni feSeni - statni opatreni 8
uspory energii vdomdcnostech 7
narodni feSeni - statni opatreni 6
dodavky plynu, elektfiny, zasobniky 6
inflace 5
prispévek na bydleni 5

ostatni

62

podil na celku

19,8%
9,4%
9,0%
6,1%
4,7%
4,2%
3,8%
3,3%
2,8%
2,8%
2,4%
2,4%

29,2%

podil kumulativné
(variabilita)

19,8%
29,2%
38,2%
44,3%
53,3%
57,1%
60,4%
63,2%
66,0%
68,4%
70,8%
100,0%

Krat$i stopaZz hlavni zpravodajské relace Ceského rozhlasu oproti televiznim poradiim se promitd do celkové nizsiho poctu tematickych

aspektl a tim padem i do nizsiho stupné tematické variability.
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AKTERI

TOP10 citovanych osob v prispévcich o inflacnich tlacich (zari 2022, pocet vypovédi)

Sikela Jozef (STAN) 30 obcané 54 obcané | 80 Sikela Jozef (STAN) 1 31
Stanjura Zbynék (ODS) 22 Lo Fvialfa Petr (ODS) Zivnostnici 19 Fiala Petr (ODS) 13
KrecCek Stépan (ekonom) . ] - y
Fiala Petr (ODS) 17 sivnostnici Kovanda Lukas (ekonom) | 17 Prouza Tomas (SOCR) IR
obtané 17 Sikela Jozef (STAN) Sikela Jozef (STAN) 16 Stanjura Zbynék (ODS) 6
Sivnostnici 5 . zakaznici 7 Fiala Petr (ODS) 13 Spicar Radek (SPCR) |l 5
y . S:canjura Zbynek (ODS) 6 Havlicek Karel (ANO) 12 Chalupa Stépan (OZE) 5
Jureéka Marian (KDU-CSL) 11 Jurecka Marian (KDU-CSL) 6 ) . 1 y ]
N PGta Martin (SLK) 5 Stanjura Zbynék (ODS) |1 s Scholz Olaf (Né kancléf) | 4
Havlicek Karel (ANO) 1 zaméstnanci 5 Rakugan Vit (STAN) 5 Hiavni Tyle&ek Jifi (ekonom) || 4
Kupka Martin (ODS) 5 Havlicek Karel (ANVO) 4 o , . / J
‘ s  HanakJaroslav (SP CR) . Televizni vlada s zprévy Draflovzal Pe’ft (starost.a) a4
Gazdik Roman (CEZ) J| 5 Udalosti cestujici 1 4 noviny  Peterka Pavel (ekonom) I 5 Fryprima  Prikryl Lukds (analytik) | 4
Fiala Radim (sPD) | 4 =361 Vetefova Dana I 4 n=301 FialaRadim (SPD) | 3 n=371  $vab Michal (analytik) | 4
Variabilita* aktéra v prispévcich o inflacnich tlacich (zari 2022)
Udalosti Hlavni zpravy
X . . Televizni noviny TV Nova Hlavni zpravy FTV Prima < s v
Ceska televize y pravy CRo Radiozurnal
Pocet rliznych aktéra celkem 176 125 151 53
Podil 10 nejcastéjsich na celku 37 % 55 % 49 % 59 %

Hlavnimi aktéry zpravodajskych relaci verejnopravnich médii byl ministr prmyslu a obchodu Josef Sikela, shodné se vysoce umistovali také
premiér Petr Fiala a ministr financi Zbynék Stanjura. Tyto porady se tak vice zaméfily na komentare vlady k ekonomické situaci zemé i jejich
obc¢anl a k moZnostem jejich reSeni.

Jiné zaméreni zvolily relace komercni. Nejvice prostoru vénovaly s vyraznou prevahou ob¢anim. Bylo tak patrné zaméreni obou soukromych
> stanic na dopady na jednotlivce. Na dalSich mistech se objevovali ekonomové a Zivnostnici, TV Nova se od Primy odliSila vétSim prostorem,
ktery poskytla premiéru Fialovi.

vwvs

Udalosti €T dosahly nejvyssi variability aktérl, protoze poskytly prostor nejvy$simu poctu rGznych osob. Nejcitovanéjsi aktéfi tak
dohromady pronesli pfiblizné kazdou treti vypovéd' k inflaci. V soukromych relacich v disledku vysoké cetnosti promluv verejnosti (jak
doklada nasledujici snimek) tvofili nejcitované;jsi aktéfi priblizné polovinu viech vypovédi.

*) Vztah zpravodajské variability a verejné sluzby detailnéji rozpracoval material: Tymovd, R., Herot, P.: Case Czech TV: Analytical approach enhancing objectivity,
zpracovano u prilezitosti zasedani EBU a News Xchange, Praha: 2014.
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AKTERI

Podil 10 nejcastéjSich kategorii aktéri na celkovém poctu citovanych osob: zafi 2022, podil na poctu vyskytl

v

vlada vlada 43%
malé a stfedni podniky ekonomové 100%
vefejnost malé a stiedni podniky 100%
velké podniky Svaz obchodu a cestovniho ruchu 100%
poslanci iy
o Urednici
komunalini politici Udalosti .
ekonomové n=361 Svaz primyslu a dopravy
tkolstvi komunalini politici
W podil domaci kultura velké podniky
zdravotnictvi Evropska komise
= podil zahranici ostatni ostatni 100%
vefejnost I 26% verejnost 26%
vlada vlada 100% 16%
ekonomové ekonomové 8%
malé a stfedni podniky malé a stfedni podniky 7%
poslanci 100% poslanci 100% 7% )
velké podniky 100% 6% Televizni gkolstvi 100% 59 :gf;/\?\ll
komunalni politici 100% 5%  noviny velké podniky 100% 5% ETV Prima
urednici n =301 Europarlament 3% n=371
Skolstvi Urednici 3%
kultura odbornici 3%
ostatni ostatni 17%

Tri z deseti vypovédi o soucasné ekonomické situaci pronesla v Udalostech vlada. Doplnovali ji predevsim zastupci malych a stfrednich
podnikd, nasledovala pak se stejnym podilem vefejnost a zastupci velkych podniki. V komercnich stanicich vystupovali nejcastéji
> zastupci verejnosti, a to na priblizné trojnasobku relativniho prostoru oproti Udalostem CT. Vétsina zpravodajstvi se zaméfovala na
domaéci déni, proto i vétsina aktér(l zpravodajstvi pochazela z Ceska. Nejvyssiho podilu zahrani¢nich osob, které v pFispévcich vystoupily,

dosahly Udalosti: 8,6 %. Nasledovaly Televizni noviny s 6,3 %, Hlavni zpravy CRo 6 % a Hlavni zpravy FTV Prima s 2,4 %.
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LOKALITY

Stopaz a podil zpravodajskych prispévkt v déleni na domaci a zahranicni zpravodajstvi souvisejici s inflacnimi tlaky (zafi 2022)

Stopaz pfispévkl v minutach Podil prispévkl na celkové stopazi

132 W Udalosti M Televizni noviny Hlavni zpravy Hlavni zpravy CRo

Pod zahrani¢ni zpravodajstvi je

104 I fazena stopaz prispévkl ze
93 4% ZAHRANICi BEZ VZTAHU K CR a
° ZAHRANICi SE VZTAHEM K CR.
I 66% 70%
I 60%
I 40% 349
39 4% o
2 I 30% 5o
T 1 I T 1
domdci prispévky zahranicni pFispévky domdci prispévky zahranicni pFispévky
Variabilita zemi a obci v prispévcich o inflacnich tlacich (zari 2022)
Udalosti Hlavni zpravy
X ., . Televizni noviny TV Nova Hlavni zpravy FTV Prima . e v
Ceska televize v pravy CRo RadioZurnal
Pocet zahranic¢nich zemi celkem 28 19 16 14
Pocet ceskych obci celkem 45 20 24 3

Televizni zpravodajské relace se shodné s vyssi intenzitou soustredily na domaci projevy soucasné inflacni krize. Oproti ostatnim
televiznim poraddm pfinesly Udalosti divakiim také relativné i absolutné nejvice pohledii na situaci ve svété. Ceska televize prinasela
> informace z nejvyssiho poctu zahranicnich zemi i ceskych obci.

vrve

Nejvice prostoru v Udalostech ziskaly zemé EU, Polsko a Némecko. Vysoké umisténi Polska na CT zapficinily zpravy o vyvoji inflace
v sousedni zemi a rostoucim cendm potravin i energii. Némecko se ve zpravodajstvi objevovalo prevainé v souvislosti s cenami energii.
Televizni noviny a FTV Prima vykazaly podobné poradi zemi, pouze misto Polska se komercni relace vice zamérovaly na Rusko.
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EMOCIONALIZACE

svs

Pfiznakovost vypovédi v pFispévcich o inflacnich tlacich: zari 2022

Absolutné Relativné

Udalosti CT 90 685 Udalosti CT

Televizni
noviny Nova

Televizni
noviny Nova

Hlavni zpravy Hlavni zpravy

. 562 .
FTV Prima FTV Prima
Hlavni zpravy Hlavni zpravy
CRo CRo
M faktické m spiSe faktické = spiSe emotivni memotivni @  soucet W faktické  m spiSe faktické spiSe emotivni M emotivni

Pro metodologii posuzovani emocionality vypovédi na skéle od faktickych po emotivni viz metodiku v zavéru této analyzy.

Ve vSech sledovanych zpravodajskych relacich prevazovaly faktické vypovédi: vécny a neutralni popis situace bez emocionalné zatizenych hodnoceni
&i ptirovnani. Nejvy3si podil téchto vypovédi vykazuji zpravodajské relace médii vefejné sluzby, tedy Hlavni zpravy Ceského rozhlasu a Udalosti
. Ceské televize. Dlraz na emotivni zaramovani (vice ne? tfetina viech vypovédi) je patrny ve zpravodajstvi TV Prima.

Druhou vrstvou rozboru emocionality je rozloZeni vypovédi podle plivodcl: nakolik se na emocionalizaci zpravodajstvi podili interni pavodci (redaktofri,
komentatori) daného média Ci externi (citovani) aktéfi. Vstupnim predpokladem pritom je ocekavani, Ze u médii verejné sluzby by mélo dochazet
k znatelnému rozdilu v proporcionalité emocionality mezi internimi a externimi plivodci — pokud se ve zpravodajstvi objevuji emotivni vypovédi, jejich
plvodcem by mély byt predevsim citované osoby, nikoliv redakce. Viz nasledujici snimek.
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EMOCIONALIZACE

Pfiznakovost vypovédi internich a citovanych aktért v pfispévcich o inflacnich tlacich: zafi 2022, podil a pocet vypovédi

Vypovédi pronesené novinafi a komentatory vlastniho média

Udalosti CT 21 22| 324

Televizni noviny Nova A 26 I 181 ™ fakticke
M spiSe faktické
Hlavni zpravy FTV Prima 3 33 . 191
spiSe emotivni
Hlavni zpravy CRo B emotivni

Udalosti

Televizni noviny

Hlavni zpravy FTV Prima

Hlavni zpravy CRo

Vysledky skutecné ukazuji, Ze vétsina emotivnich vypovédi pochazi od externich (citovanych) osob — v pfipadé Udalosti se jednalo o 81 % vsech
emotivnich vypovédi (u TN 68 %, HZ FTV Prima 67 %, HZ CRo 85 %).

K vyznamnému rozdilu dochazi také v proporcionalité emocionality, tak jak uvadi grafy vyse. Zatimco v promluvdch internich aktér Udalosti CT bylo 8 %

> vypovédi emotivnich, v pripadé citaci externich osob cinil podil 30 %. Rozdil mezi emocionalitou internich a externich aktér( tak cinil 22 procentnich
bodu. U komercnich relaci doslo k vyznamné mensimu rozdilu mezi podilem emocionality internich a externich mluvéich (TN 6 p.b., HZ FTV Prima 3 p.b.).
Celkové tedy lze konstatovat, Ze emocionalizace obsahu je patrna zejména ve zpravodajstvi Prima TV a TV Nova.
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EMOCIONALIZACE

Emocionalita vypovédi v pfrispévcich o inflacnich tlacich dle tematizace vypovédi: zari 2022, podil a pocet vypovédi, vybér TOP témat

Udalosti CT: n = 685 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

zastropovani cen energii 92 p 10 -

ceny energii 21 5 9 _

celoevropské feseni - opatfeni EU 38 4 .

fungovani provozoven, restauraci 22 11 ey
PHM 29 4 5

dodavky plynu, elektfiny, zasobniky 24 6 6 -

uspory energii vdomacnostech 27 3 3
$koly 23 3 4 a2

Hlavni zprévy éRO RadioZurnal: n = 212 Cislo oznacuje pocet vypovédi a barevny sloupec podil na celku (%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

a2 3

celoevropské feseni - opatieni EU 16 1 an

zastropovani cen energii

ceny energii

statni pomoc firmam

rodinny tarif/ statni pomoc domacnostem
dan z mimofradnych ziskd

narodni feseni - statni opatreni

Uspory energii v domacnostech

| faktické | spisSe faktické spiSe emotivni H emotivni

Relativné nejvice emocionalni slozky se ve zpravodajstvi napfi¢ relacemi objevovalo v souvislosti s cenami energii, k cemuz komercni relace pridaly
> emocionalitu také v rdmci tématu pohonnych hmot (viz nasledujici snimek). Zpravodajstvi CT dalo prostor emocionalité také v promluvach o fungovani
provozoven a restauraci, viz nize.

Udalosti CT 7.9.2022: René Krémaf, majitel restaurace a penzionu: To je 700procentni ndrist elektfiny béhem pil roku. Tohle je likvidaéni. S tim se nedd nic
délat, pokud nezasdhne vidda nebo to nezacnou konecné razantné resit; Dominik Kralik, provozovatel restaurace: Pro provoz restaurace to znamena v
podstaté jenom jedno, konec, protoze vydélek neni takovy, aby byl schopen pokryt tyto naklady.
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EMOCIONALIZACE

Emocionalita vypovédi v pfrispévcich o inflacnich tlacich dle tematizace vypovédi: zari 2022, podil a pocet vypovédi, vybér TOP témat

Televizni noviny Nova: n = 482 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

zastropovdni cen energii 59 13 13 -
uspory energii vdomacnostech 15 10 3 _
rodinny tarif/ statni pomoc domacnostem 14 3 4

PHM 9 4 7 [ ]

celoevropské reseni - opatreni EU 19 2
ceny potravin 3 12 3 -
obce - Uspory energii 10 6 e
cenova uroven - zdraZovani obecné 3 10 3 _

¢islo oznacuje pocet vypovédi a barevny sloupec podil na celku (%)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
zastropovani cen energii 37 2 12 8
$koly 26 4 15 k|
Uspory energii v domacnostech 27 E] 9 .
celoevropské feseni - opatfeni EU 27 4 6 -
narodni FeSeni - statni opatfeni 23 4 _
PHM 10 8 12 D
cenova uroven - zdrazovani obecné 17 3 10 _
ceny energii 9 3 9 A
m faktické M spiSe faktické spise emotivni ® emotivni

vvvvvv
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STATISTIKA

sy

Uvadéni graficky zpracovanych statistickych tdaja v prispévcich o inflacnich tlacich: zafi 2022, podil a pocet vypovédi

Udalosti 46% 54% 51 60 111
o . pfitomna
Televizni noviny 22% 78% 12 43 55 o .
nepritomna
Hlavni zpravy FTV Prima 32% 68% 23 48 71

Tematicka skladba pfrinasenych graficky zpracovanych statistickych tdaja v prispévcich o inflacnich tlacich — top témata: zari 2022, pocet vypovédi

zastropovani cen energii 13 zastropovani cen energii 3 ceny potravin 3
ceny energii ceny potravin ]
PHM 3
PHM ceny elektfiny N
cenova Uroven - zdraZovani obec. zdravotni stav obyvatel narodni feSeni - statni opatreni 3
narodni feSeni - statni opatreni ceny dreva, uhli, paliv cenovi drovef - zdrayovani obecné 2
Uspory energii vdomdacnostech statni pomoc domacnostem ]
uspory energii vdomdacnostech 2
statni pomoc domdacnostem ceny energii 4
. . . Udalosti . Televizni noviny o
Uspory domacnosti 3 uspory energii vdomacnostech Inflace 2

Udalosti CT jednoznaéné nejéastédji ze viech televiznich relaci doprovazely tematizaci inflagnich tlakd graficky zpracovanymi statistickymi Gdaji. Uddlo se
tak témér v poloviné prispévkl. Nejcastéji byly takto dokumentovany informace o zastropovani cen energii, ceny energii, ceny PHM a cenova uroven
> obecné. Komercni relace po grafickém zpracovani datovych podkladl sahaly vyrazné méné castéji.

Transparentnost: V odkazovani na externi zdroje se redaktofi napfi¢ stanicemi vesmés nedopoustéli Zzadnych pripad( nulové transparentnosti. Vyjimku
predstavoval jeden prispévek odvysilany v Televiznich novinach.
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KLICOVE POJMY

Baze (N) — oznaduje celkovy pocet jednotek (vypovédi/prispévkud), které byly zahrnuty do vypoctu. Velikost baze neni nutné souctem jednotlivych hodnot
uvedenych v grafu/tabulce, typicky pokud jsou zobrazeny pouze nejvyznamnéjsi vysledky (napt. TOP10 témat nebo aktér).

Pro sestaveni baze prispévkl tohoto vyzkumu byla vyuZita data kontinudlniho vyzkumu zpravodajstvi Media Tenor. Vybérovy kli¢ byl nastaven takto:
Relace: Udalosti CT, Televizni noviny TV Nova, Hlavni zpravy FTV Prima, Hlavni zpravy CRO

Obdobi: 1. -30.9.2022

Relevance: vybirany byly pfispévky, kterym bylo v rdmci kontinualniho vyzkumu pfisouzeno libovolné z nasledujicich hlavnich témat pfispévka:

Inflace, vyvoj cen / Ceny energii / Ceny zemé&délskych produktd / Ceny PHM / Zivotni Groveri domacnosti / Monetarni politika, Grokové sazby - tak
jak uvadi snimek 7.

Prispévek — tematicky uzavreny televizni nebo rozhlasovy obsah. Kvantitativni analyza klasifikuje novy pfispévek pokazdé, zméni-li se jeho autor.

Vypovéd - segment informace, ktery je definovan plvodcem (rozpoznatelnym autorem vypovédi) a tematizaci. Zména kteréhokoli z téchto aspektt
signalizuje zapis nové vypovédi. V jedné vété tedy mlze byt obsaZeno vice vypovédi, stejné jako se vice vét mlze skladat z vypovédi jediné. Analogicky pak v
jednom prispévku mlze byt obsaZeno vice vypovédi. V ramci tohoto specifického vyzkumu nebyl v rdmci vypovédi posuzovan jinak standardni aspekt
Subjekt vypovédi.

Tematizace vypovédi - jeden ze zakladnich aspektl vypovédi. Klasifikuje obsah (postoj, ¢innost), s nimz je subjekt ve vypovédi spojovan. V ramci jednoho
prispévku tak mlze byt kddovano - v zavislosti na tematické riznorodosti jednotlivych vypovédi - vice tematizaci. Pro ucely této analyzy byla sestavena
unikatni tematicka kniha citajici celkem 41 tematickych aspektd.

Emocionalizace - aspekt vypovédi. Vztahuje se ke zpUsobu, jakym je situace interpretovana, do jaké miry je pfitomné emotivni ¢i faktické zaramovani.
(Berrocal et al. 2015; Peters, 2011) Vypovédi jsou kategorizovany na ¢tyrbodové skale.
Emotivni - vypovéd klade dliraz na emoce, pfitomna jsou emociondalné zatizena oznaceni (napt. "masivni", ,rekordni”, "$ok", ,panika“), dramaticka
pfirovnani (,utahovani opask(”, "punc luxusu", "osizeny advent", ,vanoc¢ni atmosféra v ohrozeni“, ,fronty na toaletni papir jako za totality”, ,z
novych zaloh na plyn se Némclm protaceji panenky") ¢i zdlrazriovani nejhorsSich moznych scénarli. Vypovéd, kterd nenabizi argumenty ¢i vysvétleni

ekonomické situace, ale spiSe navozuje emocialné nabité a obavy vzbuzujici zardmovani situace.
— pritomny jsou prvky emotivniho i faktického zplsobu a pfevazuje emotivni zaramovani udalosti.
— pfitomny jsou prvky emotivniho i faktického zplsobu a pfevaZzuje faktické zaramovani udalosti

Faktické — situace je popisovana vécné a neutralné, bez emocionalné zatizenych hodnoceni ¢i pfirovnani. Aktualni udalosti jsou interpretovany
v SirSich souvislostech a/nebo jsou zmifovany pfi¢iny aktudlniho stavu, pfipadné se pozornost soustfedi na moina feSeni situace Cdi
pripravovana/existujici systémova opatreni. Jednd se o takovy zplsob informovani, ktery umozriuje lidem vnimat a porozumét aktualni situaci
v SirSim kontextu a v souvislostech.
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